Raciocinio Basico

Uma cidade com mais de 150 anos de existéncia, com toda certeza, tem muita historia
para contar. Fundada em 1870, ainda durante o Brasil Império, no Litoral Sul de Santa
Catarina, Tubardo é uma cidade formada por um povo forte e acolhedor, que desde 0
principio se acostumou a receber bem quem passava por essas paragens.

As margens do rio com o mesmo nome, Tubarfo, era um entreposto comercial que
ligava a cidade de Laguna, no Litoral, onde havia um importante porto, com a cidade
Lages, na Serra. Tubardo era uma comunidade segura, onde os tropeiros carregados
de queijo, charque e outros produtos serranos, vinham trocar suas mercadorias no
porto lagunense.

E assim, a cidade cresceu, abrigando imigrantes portugueses, agorianos e vicentistas,
italianos, alemaes e muito outros de diversas nacionalidades. A porta estava sempre
aberta para qualquer um que quisesse cultivar a terra e construir nesse chao todo tipo
de riguezas. Surgiram ent&o as primeiras indUstrias, desenvolveu-se o comércio, foi
construida a primeira igreja, e com trabalho duro e empreendedorismo a Cidade Azul
comecou a florescer.

Um marco importante para o desenvolvimento foi a chegada da Cia Inglesa “The
Donna Thereza Christina Railway Company Co. Ltd.” que mudou o panorama da
regido e que, juntamente a exiragdo de carvlo, foram grandes agentes de
transformacéo econdémica e social da regidc. Tubardo ganhou forma e despontava
como um dos polos do Sul do Estado.

Estudando a historia tubaronense vemos gue a populagdo da cidade foi provada
diversas vezes pelas forgas da natureza, passando por um terremoto em 1939,
resistindo a uma nuvem de gafanhotos em 1917 e por trés grandes enchenies, a
primeira em 1887, dez anos depois, em 1897, a segunda e a Ultima, e mais
devastadora, em 1974, que marcou profundamente a vida na cidade, obrigando que
o poder publico tomasse medidas para mudar o leito do rio, realizando uma grande
operacao de drenagem e alargamento, melhorando a vazdo das aguas. Foi a maior
tragédia ja vista no municipio, e, até o ano 2000, a maior tragédia em uma cidade
brasileira envolvendo uma inundacéo, trazendo grande prejuizo financeiro, estrutural
e humano, j& que oficialmente 199 pessoas perderam a vida. Mas, como se pode
constatar nos registros, o que imperou na cidade em margo de 1974, e nos meses
seguintes, em meio a tragédia, foi a solidariedade, onde os tubaronenses mostraram
sua verdadeira vocacdo, uma mao estendida, o amor ao proximo, a perseveranca,
virtudes que as aguas das cheias n&o puderam levar. Tubardo € reconstruida, se
fortalece e prospera.

Pandemias também assolaram a Cidade Azul, sendo a primeira registrada a epidemia
de Caimbra de Sangue, em 1916. A doenca que afeta o sistema circulatério, causou
200 mortes no municipio. Mais de 100 anos depois, Tubardo enfrenta a COVID-19,
com seu primeiro caso oficial registrado no dia 13 de margo. Por ser muito recente,
todos ainda temos lembrancas do medo e das dificuldades impostas pela enfermidade
que adoeceu o mundo, transformando a forma como todos passaram a se relacionar.
Restricdes no contato fisico, comeércios regulados, empresas sendo fechadas,
faléncia, hospitais lotados, UTls insuficientes, cenas tristes em todo o pais. Por ter o
maior hospital do sul de Santa Catarina & ser um polo regional de saude, Tubarido
acolheu pessoas de diversas cidades vizinhas, sendo protagonista em salvar muitas
vidas. Herdis tubaronenses, vestidos de médicos, enfermeiros, socorristas,
atendentes fizeram a diferenca para muitas familias, demonstrando mais uma vez que
o municipio esta sempre pronte para estender as méos e ajudar ao proximo.
Conhecendo um pouco mais a histéria, podemos entender seu crescimento e os
motivos que levaram Tubardo a ser uma das cidades que mais prosperam no Estado,
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destaque na geracdo de empregos e criacdo de novos negocios, sendo vencedora da
102 edicdo do prémio Prefeito Empreendedor na categoria ‘pequenos negdcios no
campo’, oferecido pelo SEBRAE. Receber o 1° lugar no prémio Smart Cities, entre
cidades de 100 mil a 500 mil habitantes e o 2° lugar nacional em eficiéncia na geragdo
de startups, além de ser laureada pela Urban System como a terceira melhor cidade
de Santa Catarina para se fazer negocios.

Mas a cidade de Tubardo ndo se destaca apenas na area de negdcios e
empreendedorismo. A qualidade de vida que ela proporciona chama a atencéo de
todos. Foi considerada pelo IPEA a terceira cidade mais segura do Estado e a cidade
numero um em melhorias e manutencdo do acesso e qualidade em ateng&o basica a
Satde (PMAQ), contando com um excelente atendimento médico nos setores publico
e privado. O sistema de saide conta com uma 6tima rede de postos de saude
distribuidos pelos bairros, clinicas especializadas e dois hospitais prontos para
atender diversas especialidades, intemagdes e cirurgias, entre baixa, média ¢ alta
complexidade.

Na Educacdo, Tubarfo também é referéncia, pois conseguiu zerar a fila de criangas
2 espera por uma vaga em creches, garantindo os direitos de aprendizagem previstos
pela BNCC (Base Nacional Comum Curricular).

Uma particularidade deste municipio que gostariamos novamente de destacar € o seu
espirito acolhedor, pois, mesmo depois de tantos percalgos, catastrofes, a alma do
tubaronense nao foi endurecida. As dificuldades nZo criaram um povo timido ou
amargurado, pelo contrario, forjaram pessoas de carater e que olham para frente, que
abracam cada um que aqui chega, aberta para todas as cores, credos e crencas. E
por tudo isso, recebeu do Airbnb o prémio de Cidade mais Hospitaleira do Brasil
consolidando tudo o que pensa e sente quem escolheu Tubaréo para viver.

Agora, o objetivo & divuigar esta terra, esta gente, fortalecer sua autoestima e mostrar
para todos que todo o trabalho valeu a pena, e que Tubaro & um lugar de pessoas
felizes.




Estratégia de Comunicac8o Publicitaria

Entendemos que ¢ esforgo de comunicagéo para este projeto deva ser abrangente,
pois o objetivo proposto € elevar a autoestima dos habitantes de Tubarao, reforgando
as qualidades e o orgulho de participar do dia a dia da cidade.

Como explanado, Tubarédo tem nestes mais de 150 anos uma rica histéria que nos faz
compreender sua formagdo, desenvolvimento e vocacdes. E comum que, com ©
passar dos anos, as pessoas percam a conexao com suas raizes, ou 0s recem-
chegados de outras cidades desconhegam os caminhos trilhados pela historia dos
habitantes do municipio.

A rotina de trabatho e os compromissos diérios fazem com que nossos moradores n&o
percebam as belezas, deixando de apreciar e se orgulhar da cidade onde vivem e de
onde provém seu sustento. Por todo este raciocinio que a estratégia de comunicacao
adotada foi de mexer com ¢ intimo, com a autoestima, com ¢ emocional de todos que
vivem em Tubarao.

Sintetizando toda a ideia da campanha, foi desenvolvido o tema “Tubar&o é a minha
histéria”, mostrando que a cidade formou cada cidaddo e que todos tém um pouquinho
de Tubardo dentro de si. Tubardo forjou a esséncia dos tubaronenses, sendo
impossivel dissocia-la das vidas das pessoas — “Tubardo faz parte de mim, eu fago
parte de Tubarao”

Para criar uma mensagem emotiva, que mexesse com 0s sentimentos e lembrancas
do publico, foi desenvolvida uma campanha com base em um poema, que fala das
belezas naturais e do seu povo, narrando a histdria de superagéo, do amor que cada
um tem pela cidade, e que, para onde quer que va leva sempre consigo, bem perto
do coragéo.

A ideia é que todos que assistam as mensagens desta campanha tenham a certeza
de que escolheram o lugar certo para viver, que tenham ainda mais vontade de
continuar escrevendo novas paginas dessa linda historia. Além de outras pecas da
campanha, trabalharemos principalmente um video emocional, onde texto, voz e
imagem se unem para criar um audiovisual impactante, marcando o sentimento do
publico-alvo. Musica, locugdo e imagens fardo com que as pessoas sintam esta
atmosfera e consigam mergulhar na esséncia da mensagem, tfocando
sentimentalmente cada um e, assim, alcangando ¢ alvo principal da ideia de
campanha.

Outra estratégia que sera adotada € a criacdo pecas que levem a campanha para
mais perto do publico, surpreendendo-o e consolidando a mensagem, com totens que
serdo instalados em pontos de alto fluxo de pessoas, na regido central perio do Rio
Tubardo, na Casa da Cidade, proximo ao Farol Shopping, ou dentro de outros locais.
Com a uni&o destas acdes poderemos sensibilizar as pessoas e relembrar que todos
fazem parte dessa histéria, sendo despertados e tocados durante todos os momentos
em que durar a campanha.




Ideia Criativa

A campanha vai mostrar o que Tubaréo tem de melhor para os proprics tubaronenses
e para as cidades vizinhas, gue de uma maneira ou outra, também participam desta
trajetéria. Em forma de poesia, ela trara a emogéo, mostrando que, em cada cidadao
tubaronense, tem um pouco destes mais de 150 anos, e que quem passou por
Tubaro, sempre leva um pedacinho dela, consolidando assim o porqué desta cidade
ser assim diferente, forte, humana e feliz.

Conforme comentado, o tema da campanha serd “Tubardo € a minha histéria’,
aparecendo como assinatura em todas as pegas, pois a frase consegue condensar e
concretizar todo o sentimento descrito no poema utilizado nas pecas principais.

O texto & o seguinte:

(LOC): “Dentro de mim tem histdrias... ndo sé minhas, mas de todos os que ja pisaram
neste chdo. Aqui eu aprendi a trabalhar, a nunca desistir, foi nessa terra que me fiz,
que entendi como escutar meu coragdo. Essas aguas me ensinam todos os dias a
amar a natureza, € ao meu povo, como um irméo. Tubaréo, tu és a cidade que carrego
aqui dentro, aqui comigo... a minha paix&o”.

Com base neste texto, serdo criados o VT, o spot, 0 andncio de jornal, banners para
sites e totens externos. Sempre levando a esséncia da campanha. Sempre ilustradas
com imagens da cidade e da sua gente.

VT de 30" serd a peca-chave da campanha, pois por combinar som e imagem,
consegue transmitir a mensagem emocional com maior eficiencia e assim levar a
sensacdo imaginada para a campanha.

O material serd baseado no dia a dia das pessoas, com imagens dos personagens
nos seus afazeres diarios, trabatho, lazer, com a familia, amigos e mostrando a
riqueza dos negdcios, alegria da cidade, e o jeito de todos levarem a vida em Tubarao.
Trilha: Musica instrumental com um ritmo suave, reflexivo e que reforgca a emogéo.
Audio: “Dentro de mim tem histérias... ndo $6 minhas, mas de todos os que ja pisaram
neste chio.

Aqui eu aprendi a trabalhar, a nunca desistir, foi nessa terra que me fiz, que entendi
como escutar meu coracdo. Essas aguas me ensinam todos os dias a amar a
natureza, e ao meu povo, como um irmdo. Tubardo, tu és a cidade que carrego aqui
dentro, agui comigo... a minha paixao”.

Cena 1 - Camera enquadra Ator 1, em plano medio, comeca em frente a ele com a
profundidade da cidade ao fundo e faz uma rotago 360 graus ao redor dele. Gravada
na praga central com o verde e a Avenida Marcolino Martins Cabral ao fundo.

Cena 2 - Cadmera em detalhe dos pés caminhando.

Cena 3 - Camera lateral fechada no rosto do Ator 1 caminhando, tendo a profundidade
do calcadao ao fundo.

Cena 4 - Mulher arrumando as verduras em um grande balcio de frutas e verduras
de um supermercado.

Cena 5 - Agricultor plantando sementes e pisando para encobrir as sementes na terra.
Cena 6 — Cena aérea do Centro da cidade, com drone flutuando no sentido frontal
acompanhando o sentido da Avenida Marcolino Martins Cabral, na altura da Praga 7
de Setembro, e com leve rotac8o para dar beleza ao movimento e retratar a grandeza
da cidade.

Cena 7 - Trabalhador da indGstria, uniformizado e equipado opera maquina de solda
em metaldrgica.

Cena 8 — Mulher e filha caminham na passarela em frente a Unisul.

Cena 9 — Médico escuta o coragéo do paciente.

Cena 10 - Trabalhador de obra na construg&o civil, levantando uma parede de tijolos.
Cena 11 - Cena de atendimento em uma atividade comercial.




Cena 12 - Camera aérea sobre o Rio, deslizando e mostrando a beleza da agua.
Cena 13 — Rostos de todos os que participaram do video, interagindo um a um com
os olhos e os sorrisos com a camera, em diversos enquadramentos e detalhes.

Cena 14 - Lettering de encerramento: Esta homenagem & para todos que vivem aqui,
em Tubaréo.

Cena 15 - Lettering - Tubardo é a minha historia. Gréfico: logotipo do municipio de
Tubarao.

Anuncio de jornal de 1 pagina: o anincio seguird a mesma linha do VT, com o poema
transcrito no centro da pagina, em destaque, ao fundo teremos uma foto do rio com a
cidade conforme o VT, evidenciando o fator humano e natural do municipio. No rodape
teremos a assinatura padrdo do municipio de Tubardo com o site
www.tubarao.sc.gov.br ao lado da frase: Tubardo é a minha historia.

Spot de 30”: a peca para radio contard com o mesmo texto do VT, apenas com ajustes
na assinatura, com uma musica suave ao fundo, com ritmo e com caracteristicas
emocionais, para tocar o ouvinte.

Locucdo: Dentro de mim tem histérias... ndo s6 minhas, mas de todos os que ja
pisaram neste chio. Aqui eu aprendi a trabalhar, a nunca desistir, foi nessa terra que
me fiz, que entendi como escutar meu coragfo. Essas aguas me ensinam todos os
dias a amar a natureza, e a0 meu povo, como um irmao. Tubarao & a minha historia.
Municipio de Tubarao.

Banner site: essa pega servira de apoio para o restante da campanha. O banner sera
estatico, contendo a frase da campanha em letras azuis, centralizado no leiaute. No
fundo, teremos a mesma imagem utilizada no anincio, evidenciando a cidade para
conectar as pecas e trazer harmonia a campanha. No canto direito, teremos a
assinatura padrdo com o logotipo oficial do municipio de Tubar&o. O banner tera um
hiperfink que leva o usuério diretamente para o site da cidade (www.tubarao.sc.gov.br)
onde ele encontrara todo tipo de informagéo importante sobre Tubaro.

Totem externo: para fazer com que a cidade “respire” a campanha, espalharemos pela
cidade totens com imagens de pessoas em tamanho natural com uma frase alinhada
a ideia central da campanha. Serdo criados 3 modelos, cada um tera a imagem de
uma pessoa com a frase correspondente, contemplando diferentes idades e etnias.
Um dos totens ficara proximo ao Rio Tubaréo, um dos principais pontos turisticos da
cidade.

Descricéo: totem com uma mulher de meia idade, por voita dos 60 anos, pois
representa os tubaronenses que conhecem bem a cidade, que ainda tém na memoria
a enchente de 1974, mas que tem no sorTiso os fragos de um povo que reconstruiu a
cidade. Ela tem muito amor pelo Rio Tubardo, sabe que suas aguas ajudaram muito
a cidade a crescer. Ela segura um cartaz branco escrito com letras azuis: O Rio
Tubario me inspira todos os dias e me faz lembrar que nossa histoéria corre por suas
aguas. Sua imagem sai de um reténgulo azul na parte inferior da pega gréfica,
servindo de suporte. Nele temos a assinatura com o logotipo do municipio de Tubarao
e Tubardo é a minha histéria.




Estratégia de Midia e Ndo-Midia:

Apos andlise dos dados fornecidos pelo briefing, pesquisa dos meios de comunicacao
e programas com maior audiéncia e penetracéo junto ao publico-alvo, foi desenvolvido
um plano de midia para uma divulgagéo eficaz da campanha de valorizac&o do
tubaronense. O objetivo € criar, dentro dos padrbes orgamentarios exigidos,
considerando a praga de veiculagéo, 0s meios e o periodo estabelecido no briefing,
um plano de midia que englobe idades e géneros diferenciados e com abrangéncia
regional, reforcando a estratégia da campanha.

A estratégia ira utilizar os meios televisdo, radio, jornal impresso, sites de Internet e
nédo-midia. Foram escolhidas as principais cidades da Amurel, para aproveitar bem a
verba disponivel e a cobertura, proporcionando bons resultados para os objetivos de
comunicagao.

O periodo da campanha sera de 30 dias, conforme determinagdo no briefing. N&o
especificamos o periodo, pois a campanha € atemporal, podendo ser aplicada a
qualguer momento, assim como a distribuicdo da midia tambeém.

Com o objetivo de levar a informacéo a diferentes piblicos, o meio televisao foi
escolhido como principal veiculo, j& que ainda € ¢ meio de comunicagdo mais
democratico e valorizado pela populacdo brasileira, levando ao maior nimero de
pessoas a mensagem. Apesar de ter um custo elevado quando comparado a outros
meios, a televisdo possui maior penetracdo, estando presente em 96,2% dos
domicilios urbanos, de acordo com a Pesquisa Naciona! por Amostra de Domicilios
(PNAD) 2022. Para atingir um piblico diversificado em idade, género e classe social,
nossa programacgio sera baseada principalmente em programas jornalisticos que
abrangem diversos pablicos e tém grande audiéncia, € com veiculag&o regional nas
principais emissoras: NSCTV, NDTV, SBT, TVBV e UNITVSC, utilizando sempre os
comerciais de 30 segundos.

As duas primeiras emissoras sdo lideres absolutas de audiéncia em diversos horarios,
principalmente no segmento jornalistico, o que justifica uma escolha mais abrangente
para o publico-alvo pretendido, possibilitando atingir a maior audiéncia em toda regido.
Importante reforgcar que a emissora NDTV tem uma sucursal na cidade e a emissora
UNITVSC é localizada em Tubardo e tem uma programacgéo focada na regido da
Amurel, recebendo uma boa audiéncia local e regional, tendo mais de 50 mil
espectadores s6 no municipio de Tubardo, diferente das outras emissoras, que tem
uma abrangéncia maior e, consequentemente, a audiéncia mais dispersa em outros
municipios.

Observando as planilhas de insercbes anexas, foi desenvolvido um trabalho de
otimizagdo da verba, com uma distribuicdo das inser¢bes ao longo do més,
alcancando uma boa média/dia e abrangéncia. Os programas jornalisticos
selecionados sfo de grande credibilidade e tradicdo. Além deles, distribuimos
algumas insergdes pontuais em outros programas, diversificando a estratégia para
atingir uma outra fatia do pablico-alvo, aproveitando os altos indices de audiéncia que
estes apresentam.

Além da TV, a regido tem uma forte receptividade com o radio, um meio importante
para nossa campanha, com presencga forte e de baixo custo proporcional, o que
permite uma grande exposicdo da mensagem, frequéncia e uma melhor fixagéo
guando combinado com as demais midias. Mesclamos as insercbes nas emissoras
mais tradicionais e com reconhecida audiéncia historica, como a Tuba, e em radios
com abrangéncia jovem, com grade musical, como a Hiper FM. Também
selecionamos as que possuem contelido mais informativo, como a Radio Cidade,
seguindo o raciocinio estratégico de levar a informac&o a diferentes grupos. Conforme
planilha em anexo, foram escolhidas 12 radios, com veiculagdo do material em
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horarios indeterminados. Durante os 30 dias de campanha, serio veiculadas 350
insercbes de spots de 30 segundos, com uma meédia de 17 impactos por dia.
Selecionamos as mais importantes emissoras da regido da Amurel atendendo a
especificacéo do briefing e também entendendo que muitos habitantes de Tubardo se
deslocam para trabalhar em municipios vizinhos. Foi feita uma criteriosa analise
cobertura/audiéncia, buscando a otimizacdo da verba proposta e abrangendo toda a
regio, porém com concentragdo maior no municipio de Tubar&o, onde o publico-alvo
da campanha estd em maior nimero.

Apesar de hoje o jornal impresso estar em declinio quanto a circulaggo, ainda € um
meio que transfere credibilidade & campanha atingindo um pablico selecionado. Como
a estratégia definida foi ter o méaximo de impactos da mensagem, selecionamos os 6
principais veiculos da regio da Amurel, situados nos municipios de Tubaréo, Laguna,
Jaguaruna e Braco do Norte. O foco ficou nos jornais de Tubar&o, onde a campanha
tem o maior objetivo de alcance. Por isso, os dois jornais de maior relevancia, que sao
Diario do Sul e HC Noticias, receberdo duas inser¢des cada, ja o restante recebera
apenas uma inser¢éo cada.

Serdo veiculados 8 antncios coloridos de pagina inteira, distribuidos entre os jornais,
alternando as datas como forma de atender ao tempo de duragio da campanha, e
atingir os mais diferentes perfis, obtendo assim uma macica cobertura também nesse
importante meio, que ainda é fundamental para aicancar a audiéncia pretendida.
Qutra midia utilizada foi a Internet, que é notoriamente um dos meios mais utilizados
pelos brasileiros para se informar. Conforme mostra a pesquisa PoderData realizada
em outubro de 2021, 43% das pessoas se informam primariamente pela web, sendo
22% por redes sociais e 21% por sites e portais. Vale ainda destacar que o publico
dos sites e portais € mais qualificado, visto que 51% possui curso superior.
Escolhemos sites de noticias em diferentes cidades da regifo, com a publicac&o de
banners de impacto logo que o espectador tem acesso aos mesmos. Todos 0s sites
escolhidos tém mais de 40 mil visualizagbes mensais cada, sendo que alguns como
Agora Laguna e Notisul, superam 2 milhdes de visualizagdes por més, demonstrando
potencial de impacto bastante significativo na rede. Ao total, foram selecionados 18
sites de acesso regional.

Para dar ainda mais corpo a campanha e maximizar nosso ponto de contato com o
publico, desenvolvemos uma estratégia de no-midia, com totens posicionados em 6
pontos estratégicos da cidade, sendo que cada um retrata a imagem de uma pessoa
com uma frase que marca a estratégia da campanha.

Para otimizacdo da verba, foram utilizadas as fotos produzidas junto com o VT, sendo
1 foto geral da cidade para o anlncio de jornal e 3 fotos dos personagens do totem.
Serdo criados 3 modelos diferentes de totem, sendo produzidos 2 de cada modelo
(totalizando 6 pecas), fixados em pontos de movimento e representagéo tradicional e
simbolica do municipio. O local em que cada um sera instalado sera condizente com
o texto presente no leiaute. Como todos s&o lugares plblicos, ndo ha custo de locagdo
dos espacos.

Um dos temas escolhidos foi o "Rio Tubardo”. Um desses totens sera instalado na
margem direita, préximo ao deck, no centro da cidade, por ser um local de grande
movimento de carros e pedestres. Tendo um publico variado em relagéo ao género e
onde predominam as classes C, D, E.

O outro totem de mesmo modelo seréd instalado na rampa nautica na margem
esquerda, em frente a UNISUL. E um ponto com um publico diversificado, alcancando
criancas, jovens universitarios e a comunidade local.

Ja com o tema "Ferrovia", o primeiro totem sera colocado proximo a um dos pontos
turisticos da cidade, na locomotiva que fica na Avenida Marcolino Martins Cabral, em
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frente a antiga rodoviaria. O segundo totem estaré localizado a beira do tritho, no bairro
Oficinas, na rua Teresa Cristina, em frente ao Facilita TubarZo. E um local interessante
por ser um ponto de grande fluxo de pessoas, com uma faixa etaria acima dos 40
anos, que buscam servicos da prefeitura disponibilizados ali.

Os totens com o tema "Forga do povo tubaronense” serdo colocados em locais com
grande fluxo de pessoas, sendo um deles em frente & Casa da Cidade, um dos marcos
historicos do municipio. E outro préximo ac Farol Shopping, uma das atracGes
comerciais de Tubarfo, que atrai pessoas de varias cidades da regido, fazendo com
que a peca alcance milhares de pessoas, de diferentes faixas etéria e classes sociais.
A utilizacdo dos totens reforcard a comunicacdo e a imagem das personagens
participantes dos materiais, auxiliando na cobertura e exibigéo durante o periodo de
veiculagcado da campanha.




INVESTIMENTOS DA CAMPANHA

- dgvestiments 1

g .

G i REeRe D etegi Ll Periodo ol 2 Malor unftario e
NSC 1 més RE 3258000 11.71%
UNITVSC 1 més RE 22488001 §5.44%
Televisdo NDTY 1 més R% 2698700 9 70%
SBT 1 més R3 19.215.08 &.80%
TVBY 1 més RS 16.478.00] 5.52%
Radio Nativa 1 més RS 126531 RE 2.858 48 1.03%
Radio Tuba 1 més RS 17054 | RS 750376 2.70%
Radio Massa 1 més RS 240001 R§ 5.000,00 2.16%
Radio Jovem Fam 1 més RS 166,00 R$ 365200 1.31%
Radig Cidade 1 més RS 182 00| RS 5008001 2.568%
Radic 102 1 més RS 182001 R§ 709800 255%
Radio Radio Monte Cario 1 més RS 15288 | RS 4.004 00 1A48%
Radio Hiper FM i més : RE 105091 RE 4 62395 T.66%
Radic Mix 1 més z RS 113701 R$ 250140 G.9G%
Radio Fliperativa 1 més 22 RS o118 R§  200598| 072%
iBrace do Node)
Radio Difusora 1 més 22 RS 8273\ RS 182006| 0.55%
{Lagunal
Radio £9.3 {imbituba) 1 més 22 RS 121.00] RE 2562 00 0.56%
Didrie do Sdl 1 més 2 RS 861840 R§ 17238 801 519%
HT Noticias 1 més 2 RE 3978001 R$ 785600 286%
Jornal da Cidade 1 més 1 R% 2.240,00( RS 3240001 1.16%
Jornal Folha do Vale Brage |, i RS 240000 R$  240000| 0.86%
do Nore
Jornal de Laguna 1 més 1 RS 4200001 R 4.208.00 1.51%
0 Municipio 1 més t RS 250000/ RS  2.500.06| 0.90%
{Jaguarunal
Fortal HC 1T més 30 RS 27000 RS 8.10¢ .08 2.91%
Exirg 3C 1 més 15 RS 267501 RS 4,005,600 1.44%
Digric de Sui Digital 1 més 30 RS 264 001 RS 7.920.060 2.34%
Notisu! Digital i més 30 ]S 33331R% 249 40 £2.36%
Noticom 1 més 14 RS 214001 RS 4 066.00 1 46%
Portal Infc Sul ] més 15 RS 293331 RS 4,388 95 1 5%
Noticias de Tubaro 1 més 30 RS 65,661 RS 1.98% 80 0.72%
Sut Agora 1 més 22 RS 28000 RS 6.160.00 221%
Portal Unica 1 més 20 RS 250001 RS 5.000.,00 1.80%
Agora Laguna 1 més 30 RS 13333} RS 389990 1 44%
Midia Elewonica ONT 1 més 30 RS 11887 | B3 3.50C.10 1.26%
Portal Reporter Sul 1 meés 30 RS 1260 RS 337500 1.21%
informe Sul i més 30 RS 160,001 RS 3000 00 1.06%
SCTodo Dia 1 més 30 RS 120001 RS 3.685.00 1.29%
Portal Folha do Vale . ,
(Braco do Norte] 1 més 20 RS 200,00 RS 4.000.00 1.44%
Porial Hora Hiper 1 més 30 RS 82331 R% 2.469.90 0.85%
Portal A Hora - —
mbituba) 1 més 28 RS 66,67 RS 1 BEETE 0.67%
I . o
Portal RSC {Imbitubalf Tmés 30 RS 30,60 RS 900,00 0.32%
RE:278.800.7 1) 100,8% -




| A |

Meio

Peca

Quantidade | Valor unitario

Investimento

%

Pega

Quantidade | Valor unitario

Telzvisdo TV/ Web - até 30 segundos 1 R$ 6.11896| RS 6.118,96| 13.58%
Radio Spot (texto com enredos) - até 60" 1 R 2748.39| RS 2.74839( 6.10%
Jornal Anuncio de até 1 pagina 1 R§ 273546 | R§ 273546 6.07%

IMidia Eletrdnica Banner padries [AB 1 RS 1.882.80| RS 188280 | -5 caer

Midia Eletrénica Adaptacdo de peca visual 17 RS 94140| RS 16.003.80 )
Nao midia Totem 3 RS 519501 RS 1558503 ) 34.58%
RS 45.074,44| 100,0%

Investimento

Producédo de VT 30" (com

Jdidia Bietronice = Ndo midia

Producdo Videe | o 4ici0 de fotos @ inclusa) L i et .
Produco Video Link de envio de VT 1 RS 230.00| RS 230.00
Fregluods Producio de Spot 30" 1 RS  900.00| RS 900,00| 1,18%
Eletronica
Producdo Produc&o = instalac3o de totem 6 RS 1.100.00| RS 6.600.00| B8.63%
RS 76.475,80] 100,0%
eS| 0 i 25t O PO 0
Meio Total %
Televisdo RS 193.862.86| 4847%
Radio RS 56.38599| 14.10%
Jomal RS 4026826| 10.07%
Midia Eletranica RS 87.248.91| 21.81%
N&o midia RS 2218503 | 555%
RS 399.951,05| 100,0%
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ME[Q o _'.PEC‘?S: 24 MidialVeiculagio _Internos Terceiros. . -Honoratios 1 VALOR TOTALIRS -
Televisdo VT 30" RE 95 014 40 | RS 6118 98 | R§ 5866402 | RS 3406548 | RS 193.862.86
Radip Spot 30° RE 4219008 | RS 2.748.3% | R§ 76500 | RS 10.682.82 | RS 56.385.95

""" Jomnal Andncio 1 pdgima | RS 30.026.24 { RS 273548 | RS - RS 750856 | RS 40.268.26
Ndidia Eletromcea
{postal internet] {Banner portais RS 5546934 [RS 1788660 | R§ - RS 1387247 | RS §7.248.91
NZo Midia Totem RE - RS 1558503 | R$ 561000 | RS 980.00 | RS 22.185.03
Total dos custos de producdo RS 76475 60
Total dos custos de velculace {inciuide o desconta de agéncial RS 2758.400.71
Total dos custos interngs R3 45,074 .44
TOTAL GERAL R5 389.951.05
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