Raciocinio Basico

Uma cidade com mais de 150 anos de existéncia, com toda certeza, tem muita histéria
para contar. Fundada em 1870, ainda durante o Brasil Império, no Litoral Sul de Santa
Catarina, Tubardo é uma cidade formada por um povo forte e acolhedor, que desde o
principio se acostumou a receber bem quem passava por essas paragens.

As margens do rio com o mesmo nome, Tubardo, era um entreposto comercial que
ligava a cidade de Laguna, no Litoral, onde havia um importante porto, com a cidade
Lages, na Serra. Tubar&o era uma comunidade segura, onde os tropeiros carregados
de queijo, charque e outros produtos serranos, vinham trocar suas mercadorias no
porto lagunense.

E assim, a cidade cresceu, abrigando imigrantes portugueses, agorianos e vicentistas,
italianos, alemaes e muito outros de diversas nacionalidades. A porta estava sempre
aberta para qualquer um que quisesse cultivar a terra e construir nesse ch&o todo tipo
de riquezas. Surgiram entdo as primeiras indUstrias, desenvolveu-se o comércio, foi
construida a primeira igreja, e com trabalho duro e empreendedorismo a Cidade Azul
comecou a florescer.

Um marco importante para o desenvolvimento foi a chegada da Cia Inglesa “The
Donna Thereza Christina Railway Company Co. Lid.” que mudou o panorama da
regidio e que, juntamente a extracdo de carvdo, foram grandes agentes de
transformacéo econémica e social da regido. Tubaréo ganhou forma e despontava
como um dos polos do Sul do Estado.

Estudando a histéria tubaronense vemos que a populagéo da cidade foi provada
diversas vezes pelas forgcas da natureza, passando por um terremoto em 1939,
resistindo a uma nuvem de gafanhotos em 1917 e por trés grandes enchentes, a
primeira em 1887, dez anos depois, em 1897, a segunda e a Ultima, e mais
devastadora, em 1974, que marcou profundamente a vida na cidade, obrigando que
o poder publico tomasse medidas para mudar o leito do rio, realizando uma grande
operacdo de drenagem e alargamento, melhorando a vaz&o das aguas. Foi a maior
tragédia ja vista no municipio, e, até o ano 2000, a maior tragédia em uma cidade
brasileira envolvendo uma inundacéo, trazendo grande prejuizo financeiro, estrutural
e humano, ja que oficialmente 199 pessoas perderam a vida. Mas, como se pode
constatar nos registros, o que imperou na cidade em margo de 1974, e nos meses
seguintes, em meio a tragédia, foi a solidariedade, onde os tubaronenses mostraram
sua verdadeira vocacdo, uma méo estendida, o amor ao préximo, a perseverancga,
virtudes que as aguas das cheias ndo puderam levar. Tubardo é reconstruida, se
fortalece e prospera.

Pandemias também assolaram a Cidade Azul, sendo a primeira registrada a epidemia
de Caimbra de Sangue, em 1916. A doenga que afeta o sistema circulatorio, causou
200 mortes no municipio. Mais de 100 anos depois, Tubar&o enfrenta a COVID-19,
com seu primeiro caso oficial registrado no dia 13 de margo. Por ser muito recente,
todos ainda temos lembrancas do medo e das dificuldades impostas pela enfermidade




que adoeceu o mundo, transformando a forma como todos passaram a se relacionar.
Restricdes no contato fisico, comércios regulados, empresas sendo fechadas,
faléncia, hospitais lotados, UTls insuficientes, cenas tristes em todo o pais. Por ter o
maior hospital do sul de Santa Catarina e ser um polo regional de satde, Tubario
acolheu pessoas de diversas cidades vizinhas, sendo protagonista em salvar muitas
vidas. Heroéis tubaronenses, vestidos de médicos, enfermeiros, socorristas,
atendentes fizeram a diferenca para muitas familias, demonstrando mais uma vez que
O municipio esta sempre pronto para estender as maos e ajudar ao préximo.

Conhecendo um pouco mais a histéria, podemos entender seu crescimento e os
motivos que levaram Tubargo a ser uma das cidades que mais prosperam no Estado,
destaque na geracdo de empregos e criacdo de novos negécios, sendo vencedora da
102 edigéo do prémio Prefeito Empreendedor na categoria ‘Pequenos negobcios no
campo’, oferecido pelo SEBRAE. Receber o 1° lugar no prémio Smart Cities, entre
cidades de 100 mil a 500 mil habitantes e o 2° lugar nacional em eficiéncia na geracao
de startups, além de ser laureada pela Urban System como a terceira melhor cidade
de Santa Catarina para se fazer negocios.

Mas a cidade de Tubardo nZo se destaca apenas na area de negbcios e
empreendedorismo. A qualidade de vida que ela proporciona chama a atencdo de
todos. Foi considerada pelo IPEA a terceira cidade mais segura do Estado e a cidade
namero um em melhorias e manutencéo do acesso e qualidade em atencao basica &
Saude (PMAQ), contando com um excelente atendimento médico nos setores publico
e privado. O sistema de salde conta com uma 6tima rede de postos de salde
distribuidos pelos bairros, clinicas especializadas e dois hospitais prontos para
atender diversas especialidades, internagdes e cirurgias, entre baixa, média e alta
complexidade.

Na Educacéo, Tubardo também é referéncia, pois conseguiu zerar a fila de criangas
a espera por uma vaga em creches, garantindo os direitos de aprendizagem previstos
pela BNCC (Base Nacional Comum Curricular).

Uma particularidade deste municipio que gostariamos novamente de destacar & o seu
espirito acolhedor, pois, mesmo depois de tantos percalgos, catéstrofes, a alma do
tubaronense n3o foi endurecida. As dificuldades nao criaram um povo timido ou
amargurado, pelo contrario, forjaram pessoas de carater e que olham para frente, que
abragam cada um que aqui chega, aberta para todas as cores, credos e crencas. E
por tudo isso, recebeu do Airbnb o prémio de Cidade mais Hospitaleira do Brasil
consolidando tudo o que pensa e sente quem escolheu Tubarao para viver.

Agora, o objetivo é divulgar esta terra, esta gente, fortalecer sua autoestima e mostrar
para todos que todo o trabalho valeu a pena, e que Tubar&o é um lugar de pessoas

felizes.



Estratégia de Comunicacao Publicitaria

Entendemos que o esforco de comunicaczo para este projeto deva ser abrangente,
pois o objetivo proposto é elevar a autoestima dos habitantes de Tubar&o, refor¢cando
as qualidades e o orgulho de participar do dia a dia da cidade.

Como explanado, Tubario tem nestes mais de 150 anos uma rica histéria que nos faz
compreender sua formag&o, desenvolvimento e vocacgdes. E comum que, com o
passar dos anos, as pessoas percam a conexdo com suas raizes, ou 0s recém-
chegados de outras cidades desconhegcam os caminhos trilhados pela histéria dos
habitantes do municipio.

A rotina de trabalho e os compromissos diarios fazem com que nossos moradores ndo
percebam as belezas, deixando de apreciar e se orgulhar da cidade onde vivem e de
onde provém seu sustento. Por todo este raciocinio que a estratégia de comunicagéo
adotada foi de mexer com o intimo, com a autoestima, com o emocional de todos que
vivem em Tubaro.

Sintetizando toda a ideia da campanha, foi desenvolvido o tema “Tubaro é a minha
historia”, mostrando que a cidade formou cada cidad&o e que todos tém um pouquinho
de Tubardo dentro de si. Tubardo forjou a esséncia dos tubaronenses, sendo
impossivel dissocia-la das vidas das pessoas. —“Tubar&o faz parte de mim, eu faco
parte de Tubarao”.

Para criar uma mensagem emotiva, que mexesse com 0s sentimentos e lembrancgas
do publico, foi desenvolvida uma campanha com base em um poema, que fala das
belezas naturais e do seu povo, narrando a histéria de superagédo, do amor que cada
um tem pela cidade, e que, para onde quer que va leva sempre consigo, bem perto
do coracio.

A ideia é que todos que assistam as mensagens desta campanha tenham a certeza
de que escolheram o lugar certo para viver, que tenham ainda mais vontade de
continuar escrevendo novas paginas dessa linda histéria. Além de outras pecas da
campanha, trabalharemos principalmente um video emocional, onde texto, voz e
imagem se unem para criar um audiovisual impactante, marcando o sentimento do
publico-alvo. Musica, locucédo e imagens fardo com que as pessoas sintam esta
atmosfera e consigam mergulhar na esséncia da mensagem, tocando
sentimentalmente cada um e, assim, alcangando o alvo principal da ideia de
campanha.

Outra estratégia que sera adotada é a criacdo pecas que levem a campanha para
mais perto do publico, surpreendendo-o e consolidando a mensagem, com totens que
serao instalados em pontos de alto fluxo de pessoas, na regido central perto do Rio
Tubaréo, na Casa da Cidade, proximo ao Farol Shopping, ou dentro de outros locais.
Com a unido destas acdes poderemos sensibilizar as pessoas e relembrar que todos
fazem parte dessa histéria, sendo despertados e tocados durante todos os momentos
em que durar a campanha.



Ideia Criativa

A campanha vai mostrar o que Tubar&o tem de melhor para os préprios tubaronenses
€ para as cidades vizinhas, que de uma maneira ou outra, também participam desta
trajetéria. Em forma de poesia, ela trara a emoc¢ao, mostrando que, em cada cidadio
tubaronense, tem um pouco destes mais de 150 anos, e que quem passou por
Tubar&o, sempre leva um pedacinho dela, consolidando assim o porqué desta cidade
ser assim diferente, forte, humana e feliz.

Conforme comentado, o tema da campanha sera “Tubardo é a minha historia”,
aparecendo como assinaturas em todas as pecas, pois a frase consegue condensar
e concretizar todo o sentimento descrito no poema utilizado nas pecas principais.

Seréo criados o VT, o spot, o andncio de jornal, banners para sites e totens externos.
Sempre levando a esséncia da campanha. Sempre ilustradas com imagens da cidade
e da sua gente.

Para fazer com que a cidade “respire” a campanha, espalharemos pela cidade totens
com imagens de pessoas em tamanho natural com uma frase alinhada a ideia central
da campanha. Serdo criados 3 modelos, cada um tera a imagem de uma pessoa com
a frase correspondente, contemplando diferentes idades e etnias.

Um dos totens ficara préximo ao Rio Tubar&o, um dos principais pontos turisticos da
cidade.



Estratégia de Midia e Nao-Midia:

Apos analise dos dados fornecidos pelo briefing, pesquisa dos meios de comunicacao
€ programas com maior audiéncia e penetracdo junto ao plblico-alvo, foi desenvolvido
um plano de midia para uma divulgagéo eficaz da campanha de valorizagdo do
tubaronense. O objetivo & criar, dentro dos padrées orcamentarios exigidos,
considerando a praca de veiculacdo, os meios e o periodo estabelecido no briefing,
um plano de midia que englobe idades e géneros diferenciados e com abrangéncia
regional, reforcando a estratégia da campanha.

A estratégia ir4 utilizar os meios televiszo, radio, jornal impresso, sites de Internet e
nao-midia. Foram escolhidas as principais cidades da Amurel, para aproveitar bem a
verba disponivel e a cobertura, proporcionando bons resultados para os objetivos de
comunicacgao.

O periodo da campanha sera de 30 dias, conforme determinacdo no briefing. Nao
especificamos o periodo, pois a campanha & atemporal, podendo ser aplicada a
qualquer momento, assim como a distribuicdo da midia também.

Com o objetivo de levar a informacdo a diferentes publicos, o meio televisdo foi
escolhido como principal veiculo, j& que ainda é o meio de comunicacdo mais
democratico e valorizado pela populagéo brasileira, levando ao maior nimero de
pessoas a mensagem. Apesar de ter um custo elevado quando comparado a outros
meios, a televisdo possui maior penetracéo, estando presente em 96,2% dos
domicilios urbanos, de acordo com a Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios
(PNAD) 2022. Para atingir um pblico diversificado em idade, género e classe social,
nossa programacao sera baseada principalmente em programas jornalisticos que
abrangem diversos publicos e tém grande audiéncia, e com veiculacdo regional nas
principais emissoras: NSCTV, NDTV, SBT, TVBV e UNITVSC, utilizando sempre os
comerciais de 30 segundos.

As duas primeiras emissoras s&o lideres absolutas de audiéncia em diversos horarios,
principalmente no segmento jornalistico, o que justifica uma escolha mais abrangente
para o publico-alvo pretendido, possibilitando atingir a maior audiéncia em toda regiao.
Importante reforgar que a emissora NDTV tem uma sucursal na cidade e a emissora
UNITVSC é localizada em Tubardo e tem uma programacéo focada na regido da
Amurel, recebendo uma boa audiéncia local e regional, tendo mais de 50 mil
espectadores s6 no municipio de Tubarao, diferente das outras emissoras, que tem
uma abrangéncia maior e, consequentemente, a audiéncia mais dispersa em outros
municipios.

Observando as planilhas de insergdes anexas, foi desenvolvido um trabalho de
otimizagcdo da verba, com uma distribuicio das insercdes ao longo do meés,
alcancando uma boa média/dia e abrangéncia. Os programas jornalisticos
selecionados sdo de grande credibilidade e tradicdo. Além deles, distribuimos
algumas inser¢bes pontuais em outros programas, diversificando a estratégia para
atingir uma outra fatia do publico-alvo, aproveitando os altos indices de audiéncia que
estes apresentam.



Além da TV, a regido tem uma forte receptividade com o radio, um meio importante
para nossa campanha, com presenca forte e de baixo custo proporcional, o que
permite uma grande exposicdo da mensagem, frequéncia e uma melhor fixacédo
quando combinado com as demais midias. Mesclamos as insergBes nas emissoras
mais tradicionais e com reconhecida audiéncia histérica, como a Tub4, e em radios
com abrangéncia jovem, com grade musical, como a Hiper FM. Também
selecionamos as que possuem contetido mais informativo, como a Radio Cidade,
seguindo o raciocinio estratégico de levar a informacéo a diferentes grupos. Conforme
planilha em anexo, foram escolhidas 12 radios, com veiculacdo do material em
horarios indeterminados. Durante os 30 dias de campanha, serdo veiculadas 350
insercbes de spots de 30 segundos, com uma média de 17 impactos por dia.
Selecionamos as mais importantes emissoras da regido da Amurel atendendo a
especificagéo do briefing e também entendendo que muitos habitantes de Tubario se
deslocam para trabalhar em municipios vizinhos. Foi feita uma criteriosa analise
cobertura/audiéncia, buscando a otimizagdo da verba proposta e abrangendo toda a
regiao, porém com concentragdo maior no municipio de Tubarao, onde o publico-alvo
da campanha esta em maior ndmero.

Apesar de hoje o jornal impresso estar em declinio quanto a circulacéo, ainda é um
meio que transfere credibilidade & campanha atingindo um publico selecionado. Como
a estratégia definida foi ter o méaximo de impactos da mensagem, selecionamos os 7
principais veiculos da regido da Amurel, situados nos municipios de Tubar&o, Laguna,
Jaguaruna e Brago do Norte. O foco ficou nos jornais de Tubar&o, onde a campanha
tem o maior objetivo de alcance. Por isso, os dois jornais de maior relevancia, que sdo
Diario do Sul e HC Noticias, receberdo duas insergBes cada, j& o restante recebera
apenas uma insercdo cada.

Serdo veiculados 9 antncios coloridos de pagina inteira, distribuidos entre os jornais,
alternando as datas como forma de atender ao tempo de duracdo da campanha, e
atingir os mais diferentes perfis, obtendo assim uma maciga cobertura também nesse
importante meio, que ainda é fundamental para alcancar a audiéncia pretendida.

Outra midia utilizada foi a Internet, que é notoriamente um dos meios mais utilizados
pelos brasileiros para se informar. Conforme mostra a pesquisa PoderData realizada
em outubro de 2021, 43% das pessoas se informam primariamente pela web, sendo
22% por redes sociais e 21% por sites e portais. Vale ainda destacar que o publico
dos sites e portais é mais qualificado, visto que 51% pOSSUi curso superior.
Escolhemos sites de noticias em diferentes cidades da regido, com a publicacéo de
banners de impacto logo que o espectador tem acesso aos mesmos. Todos os sites
escolhidos tém mais de 40 mil visualizagdes mensais cada, sendo que alguns como
Agora Laguna e Notisul, superam 2 milhées de visualizagbes por més, demonstrando
potencial de impacto bastante significativo na rede. Ao total, foram selecionados 18
sites de acesso regional.

Para dar ainda mais corpo @ campanha e maximizar nosso ponto de contato com o
publico, desenvolvemos uma estratégia de ndo-midia, com totens posicionados em 6
pontos estratégicos da cidade, sendo que cada um retrata a imagem de uma pessoa
com uma frase que marca a estratégia da campanha.




Para otimizag&o da verba, foram utilizadas as fotos produzidas junto com o VT, sendo
1 foto geral da cidade para o antncio de jornal e 3 fotos dos personagens do totem.

Seré&o criados 3 modelos diferentes de totem, sendo produzidos 2 de cada modelo
(totalizando 6 pecas), fixados em pontos de movimento e representacao tradicional e
simbélica do municipio. O local em que cada um sera instalado sera condizente com
o texto presente no leiaute. Como todos s&o lugares publicos, n&o ha custo de locacao
dos espacos.

Um dos temas escolhidos foi 0 "Rio Tubardo". Um desses totens sera instalado na
margem direita, proximo ao deck, no centro da cidade, por ser um local de grande
movimento de carros e pedestres. Tendo um publico variado em relag&o ao género e
onde predominam as classes C, D, E.

O outro totem de mesmo modelo sera instalado na rampa nautica na margem
esquerda, em frente a UNISUL. E um ponto com um publico diversificado, alcangando
criangas, jovens universitarios e a comunidade local.

Ja com o tema "Ferrovia", o primeiro totem sera colocado préximo a um dos pontos
turisticos da cidade, na locomotiva que fica na Avenida Marcolino Martins Cabral, em
frente a antiga rodoviaria. O segundo totem estaré localizado a beira do trilho, no bairro
Oficinas, na rua Teresa Cristina, em frente ao Facilita Tubar&o. E um local interessante
por ser um ponto de grande fluxo de pessoas, com uma faixa etaria acima dos 40
anos, que buscam servigos da prefeitura disponibilizados ali.

Os totens com o tema "Forga do povo tubaronense” serdo colocados em locais com
grande fluxo de pessoas, sendo um deles em frente a Casa da Cidade, um dos marcos
histéricos do municipio. E outro préximo ao Farol Shopping, uma das atragées
comerciais de Tubaréo, que atrai pessoas de varias cidades da regido, fazendo com
que a peca alcance milhares de pessoas, de diferentes faixas etaria e classes sociais.

A utilizagdo dos totens reforcard a comunicagdo e a imagem das personagens
participantes dos materiais, auxiliando na cobertura e exibicdo durante o periodo de
veiculagdo da campanha.



INVESTIMENTOS DA CAMPANHA

Meio Veiculo Periodo O Valor unitario | Investimento %
NSC 1 més 53 RS 3259000 11.71%
UNTVSC 1 més 16 RS  23488.00| 8.44%
Televisio ND TV 1 més 27 RS 26.997.00 | 9.70%
SBT 1 més 5 RS 1921500 6.90%
TVBV 1 més 6 RS  16.478.00| 5.92%
Radio Nativa 1 més 22 RS  129.93| RS 285846 1.03%
Radio Tuba 1 més 44 RS 17054| RS  7503.76| 270%
Radio Massa 1 més 25 RS 240.00] RS 6.000.00| 2.16%
Radio Jovem Pam 1 més 22 RS 166.00] RS 3.652.00| 131%
Radio Cidade 1 més 1 RS 182,00 RS  8.008.00| 283%
Radio 102 1 més 39 RS 18200/ RS 7.098.00| 255%
Radio Radio Monte Carlo 1 més 22 RS 182,00 | RS 4.004,00 1.44%
Radio Hiper FM 1 més 44 RS  10509| RS  4623.96| 1.66%
Radio Mix 1 més 2 RS  11370| RS 250140 0.90%
(Fé‘:gg’o"ggerﬁ“n‘; 1ies 2 |RS  9118| RS  2005.96| 072%
Radio Difusora 1 més 22 |RS  8273| RS  182006| 065%
(Laguna)
Radio 89,3 (Imbituba)| 1 més 22 RS 121,00/ RS 2662.00| 096%
Diario do Sul 1 més 2 RS 861840 RS 1723680 | 6.19%
HC Noticias 1 més 2 RS 3.97800| RS  7.956.00| 2.86%
Jomal da Cidade 1 més 1 RS 324000 RS  324000| 1.16%
Jomal  |FolhadoVale Brago| , . 1 RS 2400,00| RS  2400,00| 0.86%
do Norte)
Jomal de Laguna 1 més 1 RS 420000 RS  4200.00| 151%
O Municipio 1 més 1 RS 250000 RS  250000| 0.,90%
(Jaguaruna)
Portal HC 1 més 30 RS 270.00|RS 810000 | 2.91%
Extra SC 1 més 15 RS  267.00|RS 400500 | 144%
Diario do Sul Digital | 1 més 30 RS 26400|RS 792000 | 284%
Notisul Digital 1 més 30 RS 33.33| RS 999.90 | 0.36%
Noticom 1 més 19 RS 21400[RS  4.066.00 | 1.46%
Portal Info Sul 1 més 15 RS 29333|RS 439995 | 158%
Noticias de Tubardo 1 més 30 RS 66.66 | RS 1.999.30 0.72%
Sul Agora 1 més 22 RS  280.00|RS  6.160.00 | 221%
Portal Unica 1 més 20 RS 250,00 RS  5.000,00 | 1.80%
Agora Laguna 1 més 30 RS 133,33 | RS 3.999,90 | 1.44%
Midia Eletrénica CNT 1 més 30 RS 11667|RS 350010 1.26%
Portal Repérter Sul | 1 més 30 RS  112.50| RS 3.375.00| 1.21%
Informe Sul 1 més 30 RS  100.00|RS  3.00000| 1.08%
SCTodo Dia 1 més 30 RS 120.00|RS  3.600.00| 1.29%
Portal Folha do Vale . -
(Braco do Norte) | | MeS A RS 20000| s 4o0000] 144%
Portal Hora Hiper 1 més 30 RS 82,33 | RS 246990 | 0.89%
P%’::;ﬁl 'l;'a”)"a 1 més 28 | Rs 6667 | o5 1676 | 067%
Portal RSC (Imbituba)| 1 més 30 RS 30,00 RS 900.00 0,32%
RS 278.400,71] 100,0%

A




Custos de Criacao

Meio Peca ( Valor unitario | Investimento %
Televisdo TV/ Web - até 30 sequndos 1 RS 6.118.96 | RS 6.118.96 | 13.58%
Radio Spot (texto com enredos) - até 60" 1 RS 274839| RS 2.743.39( 6.10%
Jomal Anuncio de até 1 pagina 1 R$ 273546| RS 273546| 607%
Midia Eletrdnica Banner padries 1AB 1 RS 1.882.80 | RS 1.882.80 39.68%

Midia Eletronica Adaptacdo de peca visual 17 RS 94140| RS 16.003.80 ’

N3o midia Totem 3 RS 519501| RS 1558503 | 34.58%
RS  45.074.44| 100,0%

Producao : Valor unitario | Investimento
e Producdo de VT 30" (com
Producao Video producio de fotos ja inclusa) 1 RS 68.74590( RS 68.745.90 90.19%
Producéo Video Link de envio de VT 1 RS 230.00 | RS 230,00
Produgsio Producdo de Spot 30" 1 RS 900,00 RS 900,00 1.18%
Eletronica
Producg&o Preducdo e instalago de totem 6 RS 1.100,00 | RS 6.600.00| 8,63%

RS  76.475.90] 100,0%

Meio Total %

TelevisZo RS 193.862.36| 4847%
Radio RS 56.385.99 | 14.10%
Jomnal RS 40.268.26 | 10.07%

Midia Eletronica RS 87.24891| 21.81%

N&o midia RS 2218503 | 555%

R$  399.951,05] 100,0%

= Televiio «R3dio =Jomal » Midia Betrdnica = N3o midia




CUSTOS
e o SO ] T T Terceiros Honorarios VALOR TOTAL(RS

Televisdo VT 30" RS 95.014.40 | RS 6.118.96 | RS 58.664.02 | RS 34.065.48 | RS 193.862,86
Radio Spot 30" RS 42.190.08 [ RS 274839 | RS 765.00 | RS 10.682,52 | RS 56.385,99
Jomnal Anuncio 1 pagina | RS 30.026.24 | RS 273546 | RS - |RS 7.506,56 | RS 40.268.26
Midia Eletrdnica

(porial intemet) |Banner portais RS 55.489.84 [RS  17.886.60 | RS - RS 13.872.47 | RS 87.248.91
NZo Midia Totem RS - RS 1558503 | RS 5.610.00 | RS 990,00 | RS 22.185,03
Total dos custos de producdo RS 76.475,90
Total dos custos de veiculacdo (Incluido o desconto de agencia) RS 278.400,71
Total dos custos intemos RS 45.074 44
TOTAL GERAL RS 399.951.05

10



oesSed

FAI ) 1S2095195UY ap |ejoy,
[ oo'sezgriiu onag J1ojep g0l | |0 9 euRS pueg AGAL
i0Juodsaq ap |ejoL T 35 ALINN S 25 185
00'89£'31T4y ejaqey ap 0daid LT YWNIDTED ALAN £5 OBILIUNWOD ISN WLOEIA A
BIPIW @p oue|d op salojep S203.185U] 0JELI0 oniL d ojewI0yg oL d
ogiedunwon
00'0£8°CT 00°452'T| %%0'0 [oT ISRIRSRAR: |||t A afoy euiorf euneye) eques JSN
oidunwiod
00°099'CT 00'eE9 %0'0 |oz IS RIESR TR TlT|o|T|T Il 1r Tfrrfr|x A 2004 Stejy| BULRIR) Ques JSN
ogSealunwod
0009¢"L 0o‘oze %00 [e2 Ttz T|T|v|c|T I|T|1)| 2T T|r(rjr|t A BuLIRIR] Rjues BIp WOg| BULIEIRD BJURS JSN

BuLIR)ED)

00°z0L'8 00'ISE"P| 9%0'0 2180 BURS | ejues pueg AQAL

2]
-
-
>

310ds3 op moys

rULRIRS
009247, 00'vP6 T| %0'0 |b T{r|1|1 A lISe1g e10g| euLie}e) gues | ejues pueg AQAL
00'STZ'61 on’'epgre| %0'0 |s T{Tfr|1]1 A IS opedw] onzwng| BuLRIe) Bjues s EL
00'769'0C 00°8LP'T| %0'0 |pT T(TfT|*® x|t 1t Ittt A IS 'Ry apepin| euLeled ejues |y P_.oz_
|

00'S0£"9 00'sgp %0'0 €T T[T1|T 1R IRT RIS T|vT (v | A AY 0U 35| euniele) ejues | wiNIIIND ALON
00'PPL TT 00’gok 1| %0'0 |8 (1|11 Tfrr]t A lou eyqy 2iawe)| euneier ejueg 25 ALINN
00'pPL TT 00'89p'T| %00 |g 1] 1T Tt A elp olzw eyiaqy elawe)| euneie) eyues 25 ALINA |

Te|0t| 6z(0w ez |9z(eZ |vz (2| 221z [0z [6T|ot|ct|on |st| evet|zt)rr (01| 60|00 20(90 | ol ol en zo|1o
12301 ‘A "Wun A | "asaq ['suy |y J19A "W |d opjewesboig eSeay ojnajap

g XP (s[5 |e[ofLsals|slop|L|s]lals|s|olo|Ls|als]s|ololi] lals N

iz @baey &) oue|d spepjea BJUas] *153 "os5uy £€-T000/959°8T6°T8 :CdND 081-10.°88 dad

iT 19baey oueld op eyeq oeleqn) apepd 0006-TT9¢ (8+) :osneg Iplwyds adizg i0dau8pugy

eamuaqon :qor oN 00t oue|d oN OEJBqNL p [ediuny) eiNjijRld  :jeppos orzey gieqny 2p jediuny einjiajeld  teisejueq

EBIpIW 9p oue|d Op sopeq _ PjuedUNUY Op sopeq
[ e / [/ ioedendiap ap opopuag

I oN Eubeg

BIPIIN Sp oue|d op sao5ewesboayg

11




eIPIN

oN eujfigg

ap oue|d op mwmumE_m..mo._n_

EIPIN @p oue|d op Sal0|ep saodiasuy ojeuo, ojmyL d o)ewog oML L

YGT 58 Yz sep 6'C6

96'€T9'F 60'S0T | %00 |pb sl ||z clc|z|z|¥ el zlz| 2|2 Bl Il il ol 0 opeulwRIEpUl - 0E Jods |2any Id 12diy opey

UBT 5e Yy sep oped

00't00't 00'Z8T | %0'0 [cT P R RS R TIT(Tf1]|T HURIRTRIRS T[T(E (Tt opeulwsalapul - o j0ds {2nwy uoly oipey
YET 5 Yz sep

00'860°2 00°28T | %0'0 [6€ L3 I o e ol I ol el et bl il vl Il ol Rl Pl ol opeuwaiapul - o¢ jods 2y W4 20T olpey
UGT S8 Yz sep

00'800' 00'Z81 | %00 (bt b ] ol b ot ol Il ) ol b el ol Bl SITR T opeuwaapul - of Jods [2INWy | 4 2pepid olpey

6'v6

UBT 5€ Yz sep - W4 ogreqny

00'259'¢ 00991 | %00 [tz Ol ) CMEIEERAN! HRIRIRTA: MBS ISR OpeuILIZEPUI - Of J0dS [anwiy | ueq wanog oipey

YsT S€ yz sep) 6'36

00'000°9 00'0vT | %00 |5z L 3 ] I O Bl I[T|1fr|c I|rc|rr b B P R R opeRUILLIZIApUI - Of Jods [2anwy | g esseyy oipey
YET 52 Y/ sep

9£'208'L PS'0LT | %%0'0 (¢ <l ZlT|T) ¢ ol i) Rl Bl I 3 Pl ol ol il £ Pl I I ol opeulualapul - (¢ jods 3Ny kid eqny oipey
UGT Se Y/ sep

ap'858'2 £€6'6C1 | %00 [Zz R ARA R LHRIBARTA: 1|11 (Tt |t|z OpeLILLIZ}ZPUI - OF Jods [Ny 2AEN oIpEY

Ve (o€ | 6z[8Z (/T [9z|ST |vT | £2| 22|12 |0z | 67|8t|LTon |1 v3| T zrfir |ot|sole0 ols0 [<o ¥0{£0 [Z0|T0
1|04 A NUN ‘A | soseq ['sux |y D19A ‘W |d ogSeweibosy eSeuy ojnojep
XPs|s[e|o|Lfs|als|s|pfo|L(s|als|s|alo|Lls|als|s|alp]L]ilals

1Z 19bae) I oue|d apepjea BJuas] 153 "Isux £E-T000/959°8T6° T2 [dND 081-104°88 d3ad

H S ELITET ioue|d op ejeq oBRIRQNL 3pepd) 0006-1T9E (8¢) :oaleg IpIwyas adija4 :0%a1apug

‘einuaqo)d :qor oN 66 oue|d oN QBIRGNL &P |edDIUN BINYIBEIY  ijelDoS opzey £1BQNL 8P jedDIUN BINJIBL214  (RISEYURY

BIPI @p oue[qd Op sopeq ajuepUNUY op sopeq
// e / [ ioedenajap ap oponagd

12




opdSe)deay 'y 2394 "d

0SE 1S2001a5Uy ap jejo )
09'£52°264y ojnag J0jep jejo L4 k4 2pep) olpey Pt Anerzdiy opey
i0luodsaq ap |ejoL L W4 eqny oipey 6E k4 20T olpey
09'LEL'25%Y ejaqe] ap 05a.yg 22 eaney olpey Fir ue4 Wanog olpey
EIplW ap oue|d op saJl0|ep sa034asuy ojewio omiL d 0lBeuULIOq oL d
|
Y6T 5¢ Y/ sep
00'799°Z 00'TZT | %0 |2z T ft|t| AR SRR 1904 R 4 B T{rfr )]t opeulLLIR}EpUl - OF JodS [Ny £'ag oipey
YBT se |z sep eunbeq
90'028'T €2'z8 %00 |22 T CT)T]1 FIZ(T|T]X LT 1|1 T{rjr gz OpeuULLIIApUI - 0f Jods 2Ny | 3p esosnyig opey
Y6T e Yy sep (UE|
96'500°C 8T'T6 %00 [TT ||t Ifrfr)|1]1 149 Al I e T|T|c (1] opeuluzpul - o¢ jeds [2inwiy | eanesadiy oipey
BT se s sep W4 T°€0T
0r'105°C 0L'E1T | %0 |z2 |11t Itz Irfr| gt (it opeulLIa}apUl - og J0d5 [2inwy | 25 NS xiy opey
TE |0€ | 6z[8z Lz |9z|s |vT | £2| z2(12 |0z | 6¥|et|et|or |sv| o] e1|ztfrr [o1[60|s0]s0 90 [co #0|€0 |20 |10
12301 *A N “A | rasaqg ['sup [y DIOA "W (d ogieweiboig eieay URIEY Y
XA s [s|ojo|Ls|a|s|s|ploli|slals |s|nld Lls|a|s|s|dfo|L|L]|als
1z 19bae) &L ioueld apepiea B2juas| "3s53 "Isuy £€-T000/959°8C6°C2:CdND 081-104°88 d3ad
T 19bae) ioue|d op eyeq oeJIEQN) :BpEpID 0006-IT9E (8F) :04aeg plwyss adijz4 :0d5alepuy
leInpaqo) :90C oN 66 ioueld oN OEJIEQNL 3p jedDiunly eIMIJa1d  :epog oezey ElBQNL 2P jeddiungy BINJizgEld  teISejuey
BIPIW @p Ooue|d op sopeq _ 2juepUNUY op sopeq
v [ [ ioedeinojap sp opoLiag

Z oN euieg

BIPIW @p oueld op sag5ewelboig

13




8 15905195U] @p [ejo )
[ 08'zes LE6Y oinig Jojep |ejo < SBRNON DH Z P ouRIq |eutor
= 10JU0dsaq ap |ejo) 1 unbeq ap jewiop 1 PePID P |euwior
08'zes 2e%y elaqe] ap o05a.d T Op ey|o4 |eulof 4 Puny O jewiog
BIPIW 2p oue|d op Sa.10|ep S20319s5uUT ojewo, o|nyL d ojewo4 oL d
ordpiungy
00°005°Z 00'00S'Z |%0‘0 T T euibed 1 opunuy, eunienber O |ewiog
00'00z'¢  |oo‘00z't |00 [T I euibed T onunuy eunbe | eunbe ap |ewor
2[2A
00'00¢'Z 00'00F'Z | %00 |1 1 euibed 1 opunuy| aioy op o5eig | op eyjoy |ewiog
00'opz's 00'0bTE [ %00 |1 T euibed 1 opunuy opleqny | 3pepid ep |ewsor
00'956°2L 00'846'¢ [ %00 |2 1 I euibed 1 onunuy opleqny SEDNRON JH
ns |
08'9£2'41  |op's19'8 | %00 |z T I euibed 1 opupuy, ozieqny [ op oueiq _mEon_
TE|0F | 628z iz [sz|sz vz |e2| zefvz |oz| 6n|an|cfor |<t| wi| e |ztlir [o1|eo 80(L0(90 [<o| #oj€o [zo [T0
1ejon A Hun ‘A | *asaq |'sug [y 210A "W|d ovSewesborg eleaq [JLETETY
Xp[s|s|ofo)Lfsla|s|sop|r|s]lals|s|pld Lis|a|s|s|D|o|L|L|a|s
[ [
1z 19bae] I/ iouejd apepijep BJUSS] "353 25Ul ££-1000/959°'8T6°C8 :CdND 081-10/'88 id3ad
T 1@baey ‘ouejd op ejeqg QElBQNL :epep1) 0006-1T9€ (8+) :oaneg plwyds adije4 :05a4apugy
rInLaqo) 1oL oN 86 ioueld oN Ogleqny ap jedpiuniy einjiagald Ie1D0S oezey ElBqnl 8p jedidiungy einjiajald  ejsejuey
BIPIW @p OuBlq op sopeq _ JUePUNUY 0p sapeg
I/ e / [ :oedemoiap ap opoliag

oN © d

BIPIW Sp oueld op sao5ewelbolyg

14




BIPIW @p oue|d op sauojep S205.195UT 0}eLo onyL d ojewI04 ojnyL d
|
00'000°5 00'05T | %00 oz rfrjrj ) r|rfryrfefs|efcft v T|t 0STX046 0doj 1auueg |2 Ny 2a1up) _B,_on__
|
00s i “
00'091'9 00'08T | %00 |2z iogefevfrfefrfsefr)efe|e] | o] o|e] tfr]s X OTIT - |eddund sauueg [2nwy | eroby ng _mtoj
06 ogleqny
08'666'T 9999 %00 [og vyl ey o)) e] ool o) ole] 1l |n Tlrfrjr|rx|r]x ¥ §TL oy|e3aqed sauueg [2nwy 2P seianon
030TX080T
S6'66€' €E'E6T | %0'0 s ey rfrfrfrfryrfrrrlr|e|s - dn dod sauueg [3Anuuy NS Q4uf |e3iod
0DEX00TT
00'990°t 00'FIT | %0’ |61 viefrprfrfrfefefrfefefr)efe| ||| 1]t - 123sew 1auueg [inwy woanop
| 06'666 EE'EE | %00 fo£ R MM MR RN R BB AT 06X0L6 o113dns 1auueg [Ny 1251q [nsaon |
! |
|
| 9TTXOFT Ins
| o0'0z6L 00'v9T | %%0°0 Jog virefyrfry e ey refefefe] oo oo vlv el 1le |t Tt - T eunjo) sauueg [inwy | op eueIg jewior
“ BULIR}ED) BYURS
h 00'500't 0049 | *%0'% |sT IIRIRIRTRIERA AR 2 SR A RAR AR OPP¥064 dn dod sauueg [y 213¥3 |ep0g
| xdogT ¥
00'001'8 00'0£T | %0'0 |og virfrprefr) eyl ofefefvfe) ol of ol 1l |t )]s XdI911 - souadns sauueg [anwiy senijoN JH
'E|0F |6z(8z |4t |sz|cz [vT [e2| 221z |oz| 6t|ar|ztfor |s1| w1 e1|zrfrr [or|60]a0] 0|00 0| voleo [zo[T0
1®10) ‘A Hun "A | oseq ['sug |y D19A "W |d opieweaboug edeay ojnajap
SPIs(s|o|dfL|s|als|so|L]s]|als |s|ble lls|a|s|s|o[ofr|L|a]s
=
‘iz 18baey, / /| ioueld apepiep AUTEE i o= R E1T ¢ ££-T000/959°'8T6°TR {LdND 081-104°88 dId
T yebae) ioue|d op ejeq oeleqny :apepid 0006-129¢ (8+) :osajeg pIwyas adiz4 :o5a4apuy
eInu2qo) :qor oN L6 ioueld oN OgIEQNL 3P [BdDIUNY BINYBEId  :jepD0S oBZeYy BiBqn) &p |edidiuny eInjizjead  rejsejuey
EIPIW @p oue|d op sopeq ﬁ ajuepPUNUY op sopeq
ff e / [ :oedenojap ap opoliag

I oNE d

BIPIN 9p oue|d op sag5ewei60.d

15




pjjdeay Yy - ¢

2d *d

BIPIW 2p oueld op sado|ep $90%195U7y 0jewIo, onL d ojewo4 ojnLL d
Xd00EX00zT

06'69p'C ££'28 %00 |og Bl e eye| e efefs|efefv) el ool felelelelr|t] 1|1 - 0do) sauueg [2nwy | Jadiy 2ioH |eyiog
0SIX0L6

00°000't 00'00T | %00 |oz LSRRI AR R IR A R R BRI RARIRIRAE: - doui2jul eded sauueg [2Inwy | I19A Oq vH104
00pP%0S5E
- T [242)g| 13uueg

00’009 00'0ZT | %00 [og L R R R A IR R AR IR R IR IR IR I R AR AR IR Tttt / 00EX00ZT - dn dog [2NWy | €IGOPOLIDS |e3ing

*doogxonTT (02p1a snoog)

00'000°¢ 00'00T | %00 [og R Iel v v ey xef ey ofefe|sfsfef || ofe|s|c]e]t s Tttt - odoy ewiaju sauueg |2y NS awuoyug

xd Z81X£91T Ins

00'54€'¢ 0S'ZTT | %00 |og tlegef gy efefyfrfefvf{vfef o) efefr)ofele el ele s |t |1t - odoy T .1auueg [2anwy | 1epioday jeviod

ogleqny

ap sepnop

01’005 £9'971 [ %00 [og e yrfrfefef{ | efe|ef{e|e] tfe]t] 11l Tlefr|rfrfrlr|n|t|r 00pX0207T - odoy tauueg 2wy |eued - 1ND

xd 005 eune

06'666'E £E'EET | %00 |oe pfefvfrfefrfefefe]e|e{e|efe] efe] ) ettt T{T{T|v |t frfr]t X 005 - dndod tauueg 2wy el0by [eyi04

VE|0F |6zjoz )iz |sz|st |vT | ez zz|vz |0z 61(av| et fon (1| v1|ev|zt)ir Jor [s0|s0]z0]s0 | cof volco |zo 0
1®j0L "A NUN A | oseq |'sug |y 210A "W d ogSewesbouyg edeig ono1aA
SPs|s|o|o)Ls|als|s|ofo|Ls|als [s|pld 1ls|a|s|s|old|r|L]als

1z wbaey 4 ioue|d apepijep BJUSS] 1§37 "dsuy £E-T000/959°8T6°TRICdND 081-10.'88 d3ad

T 19bae) ioue|d op ejeq OEIEQNL opep1d 0006-1T9E (8+) :osneg IPIWLYIS sdija4 i05@49puy

‘eInaqo) o[ oN L6 ioueld oN OEIEQNL 3p [edDIUNlY BINYIZJEId  fje)D0OS OBZEY gieqny =p jediunpy einslald  ejsejuey

BIpIW 2p oue|d op sopeq _ ajuepuUNUyY op sopeq

[/ ] e [/ ioedendiap ap opoliag

N 'u

BIPIW 9p oueld op mm@umE_m.._.mo..._"___

16




1S9051asu] ap |ejo)

£ oN eujeg

BIPIW 9p oue|d op sa05ewelboid

69t
 1e'zacieosy onig tojep jejoy | | st 5 enx3 |eyiod o€ qny ap senpoy
i0juU0dsaq |p |ejoL 0€ [e361q |nsijoN 61 wodoN
1£'796°69%y elaqe] ap odaiag 0c e1UN [ep0g o€ p oueiq |eutop
BIPIW ap oue|d op satojep BT RETITH ojeunio ajnaL d ojewI04 oL d
XdNOTXSST
00’006 00'0¢c %00 o€ IR AR Rd R AR IRIE4RdE4R I RIEIRIREE! TIT et ||zl - [BJuUOZLIoY tauueg 2Ny 25y |evog
xdpapx00g (eqmiquur)
9L'99¢'1T £9'99 %00 |8z PLEe r e v sfefefefefe)efe e o)e|ofefe|e|x]c]e s T|T|T - |g212A sauueg 2Ny RI0H Y |E3I04
TE[0€ |62|8z|iT 9zsz |vT |£2| 72|12 [0z| 6T|ot| 1ot [s1| v1| €|zt it |01 |6ole0|s0l00 | <ol vo £0|z0(10
1|j0L "A Hun A | tosaq |'sux |y 210A ‘W|d opieweaboayg esesd LETETY
SPs|s (2|0 L]s|a|s|slofo|L|s|als|s|olo]|L]|s|als|s|olo]i]Llals
ﬁ iz 1ebae) Vil ioue|d apepjjep 2luas] "33 *asuy EE-T000/959°8TH'CRICAND 081-104°88 id3ad
‘T ¥@baey ‘oueld op ejeqg OBIE(NL epepld 0006-1T9¢ (8F) i0aajeg PIuys adijz4 105a21apugy
ieanyaqo) :q0C oN L6 oueld oN QEIEQNL 3P |BdDIUN BINYIBJ3Id  :|epdos opzey EIBQNL 8P [eADIUNY BIN)IBJEId  iRjSejURY
EIPIW ap oue|d op sopeq _ 2juepPUNUY Op sopeq
/] e /[ :oedenaiap ap opouag

17




-—%ﬂ%ﬂ

igo Caporal Rocha

07 de junho de 2023.

18



