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1. Perfil Populagao Brasileira
Fonte: Commspoint Influence 2019

GRUPO DE IDADE

30 %

25%

20 %

15 %

10 %

5%

0%

65+ 50-64 40-49 30-39

20-29

15-19

RENDA FAMILIAR

Até 1SM (RS 0- RS 937)

122 SM (RS 938 - RS 1.874)
223SM (RS 1.875- RS 2.811)
3a5SM (RS 2.812- RS 4.685)
527 SM (RS 4,686 - RS 6.559)

7 2 10 SM (RS 6.560 - RS £.370)
102 15 SM (RS 2.371 - RS 14.055)
15220 SM (RS 14.056- RS 18.740
20225 SM (RS 18.741- RS 23.425
25230 SM (RS 23.426 - RS 28.110)
302 40 SM (RS 28.111 - R$ 37.480)
40250 SM (RS 37.481 - RS 46.850)
50 SM (RS 46.851 +)

Prefiro nZo responder

2% 8% 10 %

4%

6 %

0%

2% 14% 16%

18% 20%

26




2. Perfil Populagao de Tubarao
Fonte: IBGE 2010
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3. Dados estatisticos de Tubarao
Fonte: https://tubarao.sc.gov.br/galeria/pagina-3112/

Area da unidade territorial 301,755 km?

Populacao (estimativa em 2014) 105.448 habitantes

Populacao (Censo de 2010) §7.235 habitantes
Estabelecimentos de Sadde SUS 47 estabelecimentos
Indice de Desenvolvimento 0,796

Humano Municipal - 2010 (IDHM

2010)

Matricula - Ensino fundamental -  11.578 matriculas
2012

Matricula - Ensino médio — 2012 4186 matriculas

NOmero de unidades locais 4943 unidades

Pessoal ocupado total 42.813 pessoas

PIB per capita a precos correntes 21.551,12 reais
-2011

Populacao residente 97.235 pessoas

Populacao residente - Homens 47,114 pessoas

Populacao residente — Mulheres 50.121 pessoas
Populacao residente alfabetizada  87.750 pessoas

Populacdo residente que 27.173 pessoas
frequentava creche ou escola

Populacdo residente, religido 75.224 pessoas
catélica apostdlica romana

Populacdo residente, religido 1.484 pessoas
espirita
Populacao residente, religiao 16.522 pessoas

evangélicas




4. Municipios Amurel — Populacdo 2021
Fonte: https://www.amurel.com.br/cms/pagina/ver/codMapaltem/46706

Braco do Norte 34.294

?Capivari de Baixo 25.477

Grao-Para 6.621
Gravatal i 11652 |
?Tﬁnarﬁf o [ 9.764

Imbituba 45.711 z
E;Jaguaruna 20.547 |
Laguna 3 46.424 |
'l;Pedras Grandes 3.931
'Pescaria Brava 10.225 ‘
Rio Fortuna 4630
Ir‘-'é_aﬂr}fcj_éi_c:f"—”—'"““Fﬁw A R

'Santa Rosa de Lima 2.151 |
Sho Lidgero, 13.886
'Sa0 Martinho 3.162
TezedeMaio. ..., 7104
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5. Influéncia cultural — variaveis culturais por geracao
Fonte: Visual Capitalist - 2021
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6. Penetracdo dos meios no total da Populacao — 30 dias.
Fonte: Midia Dados 2021

Penetra¢do do meio no total da populagdo — 30 dias
Penetration of the medium in the population — 30 days

TV aberta T Midia Midi Digta! Rédio  TVporassmarz  Jomal Revista “Crema
Out-of-home AM + FM impresse + digital  impresso + digital
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7. Projecao e domicilios com TV (mil)
Fonte: Midia Dados 2021

93,02
Acre 247.211 o,s 50,08
Amazonas 1.036574 15 91,79
Roraima 141.046 02 1 88,18
Para 2.366.207 33 [ 90,37
Amap3 | 226.259 '
470.888 |
1962811 92,73
14 93,50
Ceari 2.881.265 ; 40 2464
Rio Grande do Norte ' 1.129.973 i 16 ’ 95,99
Paraiba 1277223 ' 18 96,16
Pernambuco 3.162.240 a4 96,03
aAlagoas 1.026.837 ‘ 1,4 95,58
Sergipe 1 747.223 ) 1,0 93,62
( 4951582
—
Minas Gerais 7.416.949 10,4 97,02
Espirito Santo 1.419.728 ; 2,0 86,62
Rio de Janeiro _ £.552.204 i 9,2 , 98,38
s30 Paulo ' 16.291.170 { 22,9 [ 97,58
Sul [ south GRS S  E T O T BN
parand ‘ 3.997.654 ; 56 j 96,54
Santa Catarina , 2.619.789 f 37 ‘ 97,64
Rio Grande do sul i 4350.443 | 6.1 98,06
Centro-Oeste [ Mid-west 5.472.270 7.7 95,6%
Mato Grosso do Sul f 917.916 13 i 95,60
Mato Grosso 1112024 1,6 ' 92,87
Goias ‘ 2.425.594 34 96,06
Distrito Federal 1.016.736 14 97,40

Painel Naconal de Televisao

Universo 26.056.000 domicilios com TV
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8. Pontos de Ibope e Share% (24h) Média Nacional — Emissoras TV Aberta

Fonte: Kantar Ibope Media — 02/2022

1 - Globo: 10,80 pontos e 31,2%

2 - RecordTV: 4,11 pontos e 11,2%
3-5SBT: 3,34 € 9,8%

4 -Band: 1,1 e 3,15%

5-TV Brasil: 0,32 e 0,94%

6 - RedeTV: 0,283 e 0,817%

7 =TV Cultura: 0,216 e 0,63%

8 - Record News: 0,187 e 0,54%

O - Rede Vida: 0,119 e 0,343%
10-TV Gazeta: 0,05 e 0,16%
11-CNT:0,03e 0,10%

- 12 -TV Novo Tempo: 0,03 e 0,08%
13- RIT: 0,02 e 0,06%

14 - TV Escola: 0,01 e 0,03%

15 - TV Camara: 0,01 e 0,03%

16 - TV Senado: 0,01 e 0,02%

17 - TV Justica: 0,00 e 0,00%
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9. Leitura de jornal impresso + digital por dia da semana
Fonte: Midia Dados 2021

Segunda a sexta Sabado e domingo Sabado Domingo
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10. Alcance maximo e tempo médio por mercado / Penetracao da audiéncia no radio
Fonte: Midia Dados 2021

Alcance Maximo Alcance Maximo ABS Tempo Medio
Grande S3o Paulo 74,25% | 14.303.023 05:18:14
Grande Rio de Janeiro 79,50% | 9.467.815 07:25:15
Grande Belo Horizonte ‘ 88,87% ' 4.643.128 08:11:20
Grande Porto Alegre ' 83,85% 3.179.161 03:55:54
Grande Recife ! 79,38% ] 2.839.842 03:46:13
Grande Fortaleza 84,62% 2.938.880 10:31:18
Grande Salvador _ 75,05% f 2.629.025 01:06:06
Grande Curitiba 85,19% | 2.629.793 13:13226
Distrito Federal | 78,03% i 2011172 13:13:18
Grande Goisnia | 79,38% | 1.843.476 04:07:41
Grande Vitoria \ 78,12% 1.352.354 10:38:30
Campinas : 72,04% 771.550 i 08:29:54
Grande Florianépolis 81,18% oy 854.427 12:58:19

35




11. Alcance e Consumo do radio
Fonte: Pesquisa kantar Ibope Media 2022

3 ACADA
‘5 QUVINTES

- escutam Radi

I o — Cada ouvinte passa
O Radic & da populagéo nas 13 regides : N B i
ouvido por metropolitanas pesquisadas F = —

escutando Rddio por dia

Aumentc de 3 pontos percentuais
em relacdo a 2021 (80%)

KANTAR IBOPE MEDIA

KANTAR IBOPE MEDIA
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11. Alcance e Consumo do radio
(continuagao)

EVOLUINDO £EM
TODOS LUGARES

634 30z

1 2 OéjUTROS

LOCAIS

Com o retomada e reabertura socicl chegando a
niveis proximos a antes da pandemia, o consumo
cresceu consideravelmente em locais fora de casa,
como no “carre” e caiu ¢ pontos percentuais “em
casa”. Entre os ouvintes, os locais mais comuns sdo:

%
TRABALHO

0%
TRAJETO

72% (2021) 24% (2021)

10% (2021)

8% (2021) 2% (2021)

KANTAR IBOPE MEDIA

Kantcr IBOPE Media forpMediod| 15 PRACAS | ABR/Z022 A JUN/IV22 ¢ ABR/Z021 A JUNFZOZ] | TOTAL EMISSORAS

(AMEQS) 05 - 0 { Zo-Dam | TLOCAIS | CASA | CARRO | O LOCAS | TRASALMD | TRAJETO ) AL fepmrentunionnc)

10

EVOLUINDO EM
TODAS AS FORMAS

80% 267%

QUVIRAM PELO PELO
RADIO COMUM CELULAR
25% (2021)

A evolugdo do consumo se destaco guando
percebemes a lideranca do aparelho de Radio
comum, mas jé com com mais de um quarto dos
ouvintes tendo consumido o meio pelo celular.
Entre os ouvintes:

%@W o [JaNETRA

3%

PELO
COMPUTADCR

G
47%
EM QUTROS
EQUIPAMENTOS

KANTAR IBOPE MEDIA

Kontos IBOFE Media SasyMadios | 13 PRACAS | ABR/2022 A JUN/2022 + ABR/2021 A JUN/2021 | TOTAL EMISSORAS
{ AMEQS 05 - 05 | Jo-Dom | T.EGUIPAMENTTS | RADKO | CELULAR | COMPUTADOR | O EQUIPAMENTOS [ ALCTS
(epercentuntzotcl

37



12. Alcance e Consumo da Internet
Fonte: Pesquisa UOL — Forecast e Marketer | Brazil 2022

Até 2026, seremos L
171 MILHOES de brasileiros i oo
conectados & internet:

populacéo

169 MM

@ em cada 10 brasileiros
conectados estd no celular:
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