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Raciocinio Basico

No coracdo do sul de Santa Catarina, em meio a uma paisagem exuberante,
enconira-se uma cidade banhada pelas aguas do Rio Tubario e cercada por uma
natureza que foi nomeada pelo escritor, jornalista e politico catarinense Virginio
Vérzea como a "Princesa da Cidade Azul", encantado com a beleza do rio refletindo
0 céu azul e as montanhas azuladas €m seu entorno. TubarZo é muito mais do que
apenas um lugar para se viver. E um cenario onde histdria, desenvolvimento
econdmico e o espirito dos cidadios Se encontram em perfeita harmonia.

Chaves Cabral, um marco emblematico de Tubario, conecta 0s bairros e simboliza a
unidade e o progresso. Ao longo dos anos, Tubarzo passou por diversas
transformacdes, tornando-se um importante polo econémico e cultural na regi3o.
Durante o século XIX, a cidade ganhou impulso com o desenvolvimento da indusiria
carbonifera, atraindo imigrantes europeus e contribuindo para o crescimento e
prosperidade do municipio. Um dos destaques histéricos de Tubardo é o Museu
Ferrovidrio, que preserva a memodria da antiga Estrada de Ferro Dona Teresa
Cristina. Os visitantes podem explorar locomotivas e vagdes antigos, além de
aprender sobre a importancia desse meio de transporte para a regido.

Tubardo é um exemplo de desenvolvimento econdmico, por sua histéria com o
amadurecimento de diferentes setores elevando o PIB per capita da cidade 5,98%
(dados de comparacao 2016 a-2020), os resultados fazem com que o PIB da cidade
seja de cerca de R$ 4 bilhdes de reais, sendo que 66,4% do valor adicionado advém
dos servicos, na sequéncia a participacdo da industria (18%), da administracdo
publica (13,5%) e da agropecuaria (2,1%), superior 3 grande regido de Cricitima (R
$36,7mil) e 3 Pequena  regido de  Tubario(R$35.4 mil).  Fonte:
https://www.caravela.info/regionai/tubar%C3%A30———sc

Com uma economia diversificada, impulsionada por setores como comércio,
industria e servicos, a cidade oferece oportunidades de crescimento e emprego para

familiares. A combinagédo de tantos elementos ndo €& mera coincidéncia, sendo um
reflexo da diversidade e versatilidade de sua populagéo.
Fonte:https://www.caravela.info/regional/tubar%C3%A30-——sc

A economia diversificada abrange diferentes setores. O comércio é um dos pilares
da economia local, com uma ampla variedade de estabelecimentos que atendem
tanto a populagéo local quanto aos turistas que visitam a cidade, com uma gama de
lojas e shoppings centers. Diversas empresas estio estabelecidas abrangendo
setores como metalurgia, plasticos, quimica, alimentos, entre outros. A industria tem
desempenhado um papel fundamental na geracao de empregos e no
desenvolvimento econémico da regido, abrangendo diversos setores, como
metalurgia, industria naval, alimentos, ceramica e plasticos. A cidade conta com
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eémpresas de médio e grande porte que contribuem para o desenvolvimento
econdmico local. Ela também se caracteriza, por ser um importante polo logistico e
de transporte, devido a sua localizacdo préxima a rodovias e ao Porto de Imbituba,
que facilita a exportacio e importagdo de mercadorias. Salienta-se que o transporte
intermunicipal de carga é um dos setores que mais emprega.

Outro setor que se destaca é o turismo. Tubardo possui atrativos naturais que traz
visitantes de diferentes partes do pais e do exterior. A cidade & cortada pelo Rio
Tubarao, oferecendo paisagens e oportunidades para atividades aquaticas, como
passeios de barco, pesca e praticas esportivas. O Parque Municipal é um verdadeiro
reflgio verde, onde se pode caminhar, relaxar e se reconectar com a exuberancia da
flora local. Além da Serra do Rio do Rastro, com suas curvas sinuosas e vistas
panoramicas, um verdadeiro convite para explorar a grandiosidade da regiao.

A educacido também desempenha um papel importante na economia de Tubaréo. A
cidade abriga instituicies de ensino renomadas, como a Universidade do Sul de
Santa Catarina (UNISUL), que atrai estudantes de diferentes partes do estado e do
pais. A presenca de universidades e escolas técnicas contribui para a formacéo de
m&o de obra qualificada e para a geracao de conhecimento e inovacdo na regiso.
Adiciona-se a este contexto o verdadeiro diferencial de Tubar3o: a relacdo estreita
entre seus cidaddos e o desenvolvimento da cidade. Cada individuo é uma parte
vital do tecido urbano, contribuindo com sua criatividade, energia e
empreendedorismo para moldar o futuro da comunidade. Assim, Tubardo e seus
cidaddos se entrelacam, em uma historia rica, com desenvolvimento econdémico e
natureza que podem se unir a participacado ativa dos seus habitantes, criando um
ambiente diferenciado e envolvente. Tubaréo é mais do que apenas um espacgo
geografico; busca se tornar uma comunidade viva, pulsante e cheia de vida. Eolar
daqueles que enxergam a cidade nao apenas como um local onde moram, mas
COmo um espago que eles ajudam a construir e aprimorar a cada dia.

Mais do que simples residentes, os cidadaos de Tubardo sio 0s protagonistas da
transformacéo, e assim, identifica-se que as necessidades de comunicagdo passam

voluntariado, cada individuo contribuij para o progresso coletivo. E é esse espirito
colaborativo, comprometido e constante que podera desencadear o pertencimento.
Onde busca-se retomar que Tubardo seja uma cidade verdadeiramente especial,

aumentando o orgulho do mesmo pela cidade.”

Em cada rua movimentada, em cada prédio histérico e em cada recanto da natureza
exuberante, ha que se retomar o sentimento de pertencimento e amor pela cidade
que habitam. Transformar em uma energia palpavel, oriunda deste organismo vivo
que sao as pessoas e a cidade. Sua presenca, sua voz e suas agdes s3o essenciais
para o continuo desenvolvimento e progresso da regido. Assim como as células de
um corpo, os cidadaos de Tubardo estio interligados em uma teia de relacbes e
interacdes, criando um tecido social forte e resiliente, que precisa ser continuamente
conquistado. Cada pessoa traz consigo seus talentos, habilidades e sonhos,
contribuindo para o desenvolvimento coletivo e para a construcdo de uma cidade
cada vez mais promissora.

Os cidaddos de Tubario sdo como 0s Orgdos vitais que trabalham em harmonia
para manter a cidade viva. Eles sio empreendedores abrindo negdcios locais e
impulsionando a economia, gerando empregos e promovendo o crescimento

2

Avenida Independéncia 1299/ 403 | Porto Alegre - RS | Telefone: (51) 3092-7400



&1 - cridmos histérias, entregamos valor__

Além disso, os cidaddos de Tubardo necessitam perceber que sdo agentes de
mudancas, incluindo suas vozes, participando de debates e influenciando as
decisdes que moldardo o futuro da cidade. Pessoas comprometidas, transmitindo o
legado da cidade e inspirando as futuras geraces a se engajarem na construgdo de

Nessa simbiose entre o cidadéo e a cidade, Tubardo se fortalecera. Cada acao,
cada projeto, cada iniciativa individual auxilia na transformacio da cidade em um
lugar mais préspero, acolhedor e sustentavel. Exemplos como industrias, lojas e
centros administrativos, levantados pelos proprios cidadaos, compondo o coracéo da
cidade, um coracao puisante, com dedicacgdo e vontade de fazer g diferenca. Assim
nesse ecossistema, todos tém um papel vital para manter a cidade viva e em
constante mutac¢do, cada individuo € uma parte integrante desse organismo
vibrante, contribuinde com sua energia, talentos e paixao para o progresso da
cidade.

pertencimento em cada habitante de Tubarao, ressaltando que todos tém um papei
importante nessa sinergia, e que as contribuicdes individuais se somam para
fortalecer o todo.
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Estratégia de Comunicacio Publicitaria

O organismo vivo que sdo os habitantes de Tubardo, é a base da estratégia de

comunicagdo publicitaria construida, na qual busca-se mostrar 0 novo jeito de

governar que amplia o conceito de pertencimento de toda a sociedade tubaronense.

A linha tematica e estratégia tem como foco aumentar a visibilidade dos cidaddos e

da cidade, para além das acbes administrativas simplesmente, mas, trazendo os

beneficios que todos terdo ao contribuir, ja que sdo a razdo e a base destas

realizagoes.

Isso se da, porque o alicerce deste didlogo necessita ser construido para que a

cidade possa seguir em frente eém suas realizagdes de maneira confiante, forte e

prospera. E, ser dito repetidamente, para que possa ser percebido como valor,

Como contar aos diversos publicos acerca da importancia que todos se unam em
----- torno do sentimento e pertencimento? Como entrelacar as pessoas neste objetivo?

Como restabelecer a auto estima na cidade?

Mostrando que Tubario é sélida € assim continuara. Para tanto, elencamos quatro

pilares para a estratégia de comunicacdo publicitaria que se concretizara na

880 0s tubaronenses, a retomada do pertencimento e auto estima, e, por
consequéncia, a prosperidade.

A resposta estd na inclusdo dos habitantes da cidade, engajando o maior nimero
possivel de pessoas de universos diferentes, colocando-os como protagonistas,
despertando o pertencimento, orguiho e atitude positiva.

Chega-se entdo ao conceito TUBARAO, UM ORGANISMO VIBRANTE, com o peso
€ a forga necessarios para a narrativa da campanha, promovendo o sentimento de
pertencimento e coautoria da sociedade, trazendo esperanca quanto ac que esta por
vir.

certo fim.”

VIBRANTE por sua vez, significa "Que vibra. Comovente, tocante: discurso vibrante”
(Dicionério Online de Portugués)

A combinacdo das palavras ORGANISMO e VIBRANTE chegando ao conceito

alguns dos elementos que chegam ao pertencimento.

A campanha busca transmitir a mensagem de que cada cidad&o é uma célula vital
nesse organismo, desempenhando um papel essencial para o funcionamento
harmonioso e o crescimento saudavel da cidade. Assim como as células em um
corpo humano, frabalham em conjunto para manter a sadde e o bem-estar, os
cidadaos de Tubardo se unem em prol do desenvolvimento coletivo.

Cada individuo é uma parte integrante desse organismo vibrante, contribuindo com
Sua energia, talento e paixdo para o progresso da cidade. A campanha destaca a
interconexao entre os cidadios e a cidade, mostrando que as acgdes individuais tém
impacto direto no todo. Cada iniciativa, seja no empreendedorismo, no voluntariado,
na preservagao do patriménio cuitural ou na protecdo do meio ambiente, fortalece a
saude desse organismo chamado Tubarzo.

A campanha mostra os tubaronenses interagindo, colaborando e celebrando juntos,
reforcando a ideia de que a forca da comunidade & ¢ que impulsiona o crescimento
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e a evolugdo da cidade, como sera desenvolvido na descrigdo das pecas na Ideia
Criativa.

Ao destacar a harmonia entre os cidad&os e a cidade, a campanha busca despertar
um senso de orgulho e pertencimento em cada habitante de Tubardo. Ela ressalta
que todos tém um papel importante nessa sinergia, e que as contribuicbes
individuais se somam para fortalecer o todo, tornando Tubario um lugar ainda mais
préspero e acolhedor.,

Em resumo, o conceito da campanha TUBARAO, UM ORGANISMO VIBRANTE, tem
como objetivo transmitir a ideia de que a cidade e seus cidaddos estio
intrinsecamente ligados, formando um organismo vivo e pulsante. Cada cidadao é
uma célula essencial nesse organismo, e seu envolvimento ativo é o que torna
Tubardo uma cidade vibrante. Cada cidad&@o cria uma histéria e modifica algo na
cidade, deixando-a em constante evolugao.

A tematica criativa reflete o entendimento desta interacéo e construgdo conjunta —
comunidade e administracio publica — possibilitando que os diversos pibiicos
possam interagir com a gestio e a cidade.

Assim, torna-se fundamental estabelecer tanto na ideia criativa, quanto na estratégia
de midia e ndo midia formas de atingir os diversos nichos e comunidades, bem
como suas segmentagbes que proporcionardo a abrangéncia necessaria para a
recepcédo e o entendimento da mensagem, através da combinacdo dos meios
propostos.

Os diversos nichos e comunidades, bem como suas segmentacdes, nos
proporcionardo a abrangéncia necessaria para a distribuicdo e o entendimento da
mensagem, através da combinacdo dos meios propostos na estratégia de midia e
ndo midia.

Hoje, somos telas, e através delas nos conectamos com o mundo, com as distancias
€ com as pessoas. Razdo pela qual 0 meio televisdo aberta e digital assume
relevancia na estratégia de midia. Os consumidores pré-pandemia ja vinham
aumentando o ndmero de horas frente as telas, seja, televisio (aberta ou fechada),
redes sociais (facebook, Instagram e Youtube), o que aumentou e se solidificou
durante e apés a pandemia da covid-19. Assim, a estratégia contemplars este
conceito com peso importante em midias com telas.

Além das telas, o radio e o jornal se fardo presente, onde busca-se atingir os
habitantes de Tubardo e da regido que compdem a Amurel (Associacdo dos
municipios da regigo de Laguna) no periodo de trinta (30) dias. Sugere-se 0 més de
setembro de 2023, quando as temperaturas comecam a ficar amenas.
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Ideia Criativa

Anteriormente alinhou-se a Estratégia de Comunicagéo Publicitaria ao desafio de
comunicagao da Prefeitura Municipal de Tubar3o. Através do conceito "Tubardo, um
organismo vibrante", a Campanha busca aumentar a autoestima € 0 Ssenso de

dos municipios da Regido de Laguna).

O conceito de organismo vivo aplicado a um municipio e seus habitantes & inovador
€ permite uma abordagem criativa e impactante. Para isso, 0s diferentes formatos e
meios trazem variedade e dinamismo a Campanha, mantendo o interesse e a
atengéo do pabilico.

O conceito traz uma mensagem forte, de sinergia e conex3o. Ele é um convite para
0s moradores se unirem a este movimento. Por isso, as becas serdo elaboradas de
maneira clara e direta, com uma identidade visual marcante e transmitindo a
mensagem de forma eficiente. Isso facilita a assimilacdo e a memorizacdo da
campanha, tornando-a mais efetiva em alcancar seus objetivos de aumentar g
autoestima e o senso de pertencimento do povo.

A campanha publicitaria sera composta por diversas pecas estrategicamente
selecionadas para transmitir e reforcar o conceito de "Tubardo, um organismo
vibrante”. Cada peca desempenharda um papel especifico na comunicacdo da
mensagem e na promogio do engajamento dos moradores.

Para transmitir o conceito retoma-se os quatro pilares escolhidos e apresentados na
estratégia de comunicacao publicitaria: a historicidade da cidade, o organismo vivo

despertar o senso de pertencimento e valorizar a identidade local, busca-se
fortalecer a autoestima da comunidade, impulsionando, assim, a prosperidade e o
desenvolvimento da cidade.

Para conquistar este objetivo através das pecas publicitarias, sera necessaria 3
Captagéo de imagens de Tubardo e de atores que representam os habitantes. Elas
serdo utilizadas em diferentes momentos da campanha, em formatos para a tv,

para apresentar o conceito de forma visualmente impactante e emocional,
transmitindo a ideia de interconexdo entre a cidade e seus habitantes.
O filme ira mostrar a vida local em Tubarzo, transmitindo a ideia de um organismo
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As pecas da campanha tém como objetivo reforgar o conceito central, explorando os
quatro pilares definidos anteriormente: a historicidade de Tubar3o, ressaltando sua
rica trajetéria; a representacdo dos moradores COMo um organismo vivo,
evidenciando sua importancia para o desenvolvimento da cidade; o estimulo a
autoestima e ao sentimento de pertencimento, despertando o orgulho de ser parte
de Tubar&o; e a busca pela prosperidade, visando alcancar um futuro promissor para
a cidade. Essas pecas visuais foram estrategicamente criadas para transmitir esses
valores e engajar os moradores nessa jornada de transformac3o.

Os cartazes da campanha apresentam mensagens diretas e impactantes, com

campanha, transmitindo de forma direta e objetiva o seu objetivo e mensagem.
Através dessas insercdes, busca-se despertar 3 participacdo dos leitores,
incentivando-os a fortalecer essa imagem positiva da cidade. Sera produzido,

projetadas especificamente para serem compartilhadas nos perfis préprios de
Facebook e Instagram da Prefeitura de Tubardo. Elas ajudardo a fortalecer a

A foto de perfil e a capa das redes sociais da prefeitura de Tubardo também serao
atualizadas para refletir o tema € O conceito da campanha. Essas alteragdes visuais
garantirdo consisténcia e alinhamento em todas as comunicacdes oficiais da cidade.
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propostos. As mensagens sio claras, acessiveis e adaptadas as caracteristicas de
cada meio de comunicacao. A linguagem utilizada respeita o contexto cultural e g
identidade local, garantindo uma comunicagéo efetiva e uma conexdo emocional
com o publico-alvo.

A valorizagdo dos cidaddos como parte essencial da cidade esta alinhada com os
esforcos da prefeitura em promover o desenvolvimento e o bem-estar da
comunidade. A campanha também ressalta a importancia do engajamento civico,
destacando o papel dos moradores no progresso coletivo e fortalecendo a relacdo
entre a prefeitura e os cidadzos.

A proposta apresenta desdobramentos comunicativos nas diferentes pecas
permitindo uma ampla cobertura de canais de comunicagdo. Além disso, a

campanha estimula a interacdo e o engajamento dos moradores, incentivando-os a

Em resumo, esta proposta de comunicagéo publicitaria atende aos pontos sugeridos,
sendo adequada ao desafio de comunicagdo da Prefeitura Municipal de Tubarao.
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Estratégia de Midia e Nao-Midia

Os objetivos tracados para a campanha, e devidamente analisados no Raciocinio
Basico e na Estratégia de Comunicagéo Publicitaria, estdo sendo contemplados no
posicionamento "TUBARAO. UM ORGANISMO VIBRANTE" e seus desdobramentos
criativos. A estratégia de midia e nio midia visa estabelecer as conexdes entre as
pecas e o publico da regido de AMUREL através da estratégia e tatica dos meios e
das ac¢des selecionadas para a campanha.

A maneira mais eficaz de atingir todos os publicos relacionados 3 campanha aponta
para uma Estratégia de Midia e N3o Midia que demonstrem a interacdo dos publicos
com a ideia criativa e posicionamento Proposto, como: TV aberta, radio FM, jornal,
internet. Além de acées em nao midia como folder, cartaz e mapa turistico.

A combinacdo dos meios visa a eficacia dos desafios de comunicacgdo propostos e
sua relagdo com as narrativas das pecas criativas.

Seguindo a estratégia das telas, salienta-se que a televisdo sempre foi 0 meio de
maior penetracdo em comunicacdo de massa. Conforme a publicacdo Midia Dados
(2021), 96,16% dos domicilios do Brasil possuem aparelhos de TV, o que
proporciona penetracdo do meio em 87% da populagéo do pais (durante 30 dias). Os
programas jornalisticos locais t8m como objetivo o melhor entendimento do publico
adulto, por meio da informacao.

O radio € um meio muito forte na populag&o brasileira, que busca entretenimento e
conteido de credibilidade. A internet  proporcionou uma maior abrangéncia
geografica, interatividade e alcance. O radio emociona e é companheiro das pessoas
em diferentes momentos da sua rotina. Conforme a publicagio Inside Radio 2022, do
instituto Kantar IBOPE Media, 83% dos brasileiros consomem contetido em radio. Na
Grande Floriandpolis, o meio alcanga cerca de 85% da populacéo.

Atualmente, com intimeros canais disponiveis de acesso a informagées, o Jornal se
reinventou, sendo procurado POr pessoas que buscam o que n3o encontram em
outros meios: a profundidade da informaco, a hiperlocalidade e credibilidade. E seu
consumo também evoluiu, podendo ser impresso ou via Internet.

A internet assegura interatividade e segmentacdo na propagacido da mensagem.
Segundo o Kantar IBOPE Media, o consumo de midia digital no Brasil ocupa o
terceiro lugar, atras apenas da televisdo e do radio. 97% da populacdo brasileira
utiliza a internet, sendo que 87% dos usuarios acessam a rede diariamente. As redes
sociais sdo as plataformas mais utilizadas pelos brasileiros, seguidas por sites de
busca, sites de noticias e aplicativos de mensagens. O consumo de contetido em
video, como no YouTube e no TikTok, também apresentou um aumento significativo
nos ultimos anos. Além disso, de acordo com a pesquisa TIC Domicilios 2020,
realizada pelo Centro Regional de Estudos para o Desenvolvimento da Sociedade da
Informac&o (Cetic.br), ligado ao Comité Gestor da Internet no Brasil, 84% da
populagdo urbana brasileira tem acesso a internet, enquanto apenas 55% da

em plataformas de redes sociais, como o Facebook e o Instagram, e servicos de
streaming de video, como o YouTube e a Netflix. O acesso & internet por meio de
Smartphones teve um aumento de 9% em relagcéo ao ano anterior, alcancando 97%
da populagdo brasileira em 2021. J3 0 acesso a internet por meio de desktops teve
uma queda de 2% no mesmo periodo, sendo utilizado por 52% da populagdo
brasileira. Esses dados reforcam a tendéncia de aumento no uso de dispositivos
moveis para acessar a internet, o que pode estar relacionado a maior facilidade de
uso, mobilidade e praticidade oferecidas por esses dispositivos.
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Assim, a estratégia prevé o fortalecimento dos canais proprietarios da Prefeitura,-
site e redes sociais transmitindo credibilidade e interacdo direta com o publico, de
forma permanente e frequente durante todo o periodo. A campanha tera duragio de
30 dias com veiculagdo constante, iniciando em 1° setembro e encerrando em 30 de
setembro, deixando os recursos proprios da Prefeitura (site e redes sociais), bem
como panfletos e cartazes (nao midia) com veiculacdo continua.

Na campanha, fala-se para um publico formado por: 1) moradores da cidade e
populagéo local; 2) moradores pertencentes a regido da AMUREL 3) formadores de
opinido, pessoas com potencial de influenciar positivamente as pessoas que
pretendemos atingir. As solugbes e acgdes desenvolvidas visam impactar tais
publicos, de acordo com cada meio.

A estratégia para a tampanha sera fortalecer os canais proprietarios da Prefeitura,
transmitindo credibilidade e interacdo direta com o ptblico, de forma permanente e
frequente durante o periodo.

A escolha dos veiculos se dey a partir do objetivo de impactar ndo sé a populacio
local de Tubardo, mas também o publico da regido de AMUREL, envolvendo o
publico-alvo nas suas situacdes de jornadas diarias, desde o acordar, se preparar
para o trabalho, os deslocamentos, momentos de refeicdes, até mesmo durante
atividades de trabalho e de lazer.

O raciocinio de midia divide a verba projetada em duas frentes: on-line e off-line,
com os impactos segmentados em diferentes faixas etarias e interesses, a fim de
atingir de maneira absolutamente eficaz o maior nimero de pessoas possivel com o
menor investimento disponivel.

Para a midia off-line a estratégia € buscar impacto inicial da campanha, com
programacdes bastante fortes durante a primeira semana, explorando um comercial
de 60 segundos em programas de grande audiéncia na televisio.

Ap0s a primeira semana, inicia a fase de sustentacdo, com pecas diferentes, todas
de producdo mais simples, como destacado na estratégia criativa, pelas demais 3
semanas do periodo contratado.

Na televisdo aberta, indica-se pela NSC TV - Criciima, que proporciona atingir a

€m programas de audiéncia mediana, que possuem prego de veiculacio mais baixo,
permitindo trabalhar com frequéncia, como Bom Dia Santa Catarina e Jornal do
Almogo. Semanas subsequentes da campanha: seguindo na linha de programas de
media audiéncia, que permitem trabalhar a frequéncia.

Conforme a publicacgo “Inside Radio" 2022, do instituto Kantar IBOPE, 83% dos
brasileiros consomem contetido em radio; em Santa Catarina, o meio alcanca cerca
de 85% da populagio. Seguindo a mesma estratégia de TV, na primeira semana
entram insergées de um minuto €, nas semanas seguintes, de 30 segundos.
Definimos 2 emissoras de grande audiéncia em Tubarao e na regido da AMUREL.
Cidade FM - Tubardo: emissora de contetdo jornalistico local, com cerca de 43% da
audiéncia no segmento informativo (dados do IPC - Instituto de Pesquisa

rapida pelo ouvinte, em fungdo do curto periodo da campanha.

102 FM - Capivari de Baixo: emissora de contetido popular, com cerca de 49% de
audiéncia total em Tubardo e em Capivari de Baixo (dados do IPC - Instituto de
Pesquisa Catarinense-2021). Tratando-se de uma emissora de entretenimento
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. &1 - eridmos historias, entregamos valor__

musical, de programacio linear e continua, a programacao indicada & formada por 4
insercbes diarias de 30s, em horarios indeterminados, das 6h a meia-noite, 0 que
gera um alcance maior de ouvintes e percepcao de presenca da campanha ao longo
de todo o dia.

O plano indica o Diario do Sul, o unico jornal diario em circulacdo em Tubardo e o
mais antigo didrio da AMUREL. Com 29 anos de atividade, chega a 22 cidades da
regido, com cerca de 4.100 exemplares, em média. A ideia é abrir a campanha com
um andncio de uma pégina inteira na primeira e na segunda semana e seguir depois
com mais duas insergdes em formato meia pagina horizontal. A programacao marca
a veiculacdo da campanha nas segundas-feiras, que, por ser inicio de semana,
propicia melhor assimilacéo da mensagem.

No meio internet, optou-se por dar énfase as redes sociais da Prefeitura, ativando
postagens de Facebook e Instagram nos formatos de card estatico, reels e stories,
que serao veiculados durante todo o periodo da campanha.

Ja no Google, sera investido nos formatos Display e YouTube. Segmentando por
geolocalizagdo, com o objetivo de manter présenca no ambiente digital do
publico-alvo, independente do site ou app de sua preferéncia.

Com relagdo ao formato de videos, como Tik Tok e YouTube, propde-se adaptacao
do video para 30 segundos no meio digital. O TikTok tem se tornado uma plataforma
bastante popular, principalmente entre o publico jovem. De acordo com uma
pesquisa da Kantar IBOPE Media, 68% dos usuarios brasileiros do TikTok tém entre
16 e 24 anos, sendo 30% na faixa etaria de 16 a 19 anos, para esta plataforma. A
segmentac&o sera de acordo com os publicos citados na estratégia. Os cards serdo
impulsionados através de posicionamentos automaticos, sendo direcionado para o
site da prefeitura.

Alem das publicacdes impulsionadas, sugere-se as publicacdes dos cards no
Instagram, TikTok e no YouTube da Prefeitura, de forma organica. Segundo pesquisa
do SocialBakers, o Instagram rende 35% de engajamento a mais do que o Facebook
em publicagBes orgénicas. Busca-se nao s0 o alcance da mensagem em larga
escala, mas também o envolvimento da populagdo com o assunto.

No gue diz respeito as pecas de ndo midia, a campanha prevé folder, cartaz e mapa
turistico. Serdo entregues 300 cartazes no tamanho A3, promovendo o orgulho de
sua cidade, conforme ideia criativa. Serio produzidas 3.000 unidades de um folder
/mapa turistico no formato A4, a ideia é que as pessoas levem consigo para casa,
trabalho, para tornar a Campanha mais massiva, tanto com a comunidade local
quanto as pessoas que se deslocam até a cidade para visitar seus belos pontos
turisticos. Além disso, a campanha contard com 10.000 folders informativos com o
contetdo da campanha. Todos os materiais seréo entregues a Prefeitura, que, com
recursos proprios, fara a distribuicdo e utilizagcdo de acordo com sua agenda de
evenios,

A campanha tera impactos em variados canais e formatos, fazendo com que a
mensagem chegue ao publico sempre de maneira renovada e continua. Ao final, a
distribuicdo da verba resultoy em 8,08% investidos em midia online, 61,87%
investidos em midia offline, 12,59% na producio de pecas e ndo midia, 15,56% nos
custos de criagdo e 1,91% em honorérios, Demais dados podem ser consultados
nas planilhas em anexo. A estratégia visa otimizar a verba de acordo com as
necessidades de comunicacdo e os meios definidos pelo briefing. Desta forma, as
inser¢cdes permitirdo alcancar um publico mais amplo e estabelecer uma presenca
forte e consistente na midia local. Esta estratégia tem um custo total de R$
400.000,00. conforme estipulado no briefing.
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