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PROCESSO / ANO: 163/2022 (CONCORRENCIA N 15/2022)
DATA /HORA DA SESSAO: 12/07/2023, s 16 HORAS

JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Iniciada a sessdo, reuniu-se a Comissdo Permanente de Licitacdo, e ainda os Iepresentantes
legais, Sr.* LAIS ANDRE BITTENCOURT, na condigdo de representante da empresa "RACING";
Sr. VANDERLEI PERETTI, na condicdo de representante da empresa "DECISAQ"; Sr. LUCAS
AZEVEDO BORGES, na condi¢do de representante da empresa "FLB"; Sr. DIEGO PAES NUNES,
representante da empresa "e-21", e do Sr. Gabrie] Mildo Fuscaldo, na condicdo de representante da
empresa "PUBLICA". Preliminarmente, a Comissio Permanente de Licitacdo esclarece aos
presentes que, nos termos do item 5.2 do edital, encaminhou 3 Subcomissio Técnica - a qual foi
nomeada através do Decreto Municipal n° 6.966/2023 -, 0s documentos constantes dos envelopes
“A”. Referida Subcomisso, POT sua vez, entregou sua Ata de avaliagdo sobre tais documentos. Na
sequéncia, foram remetidos a4 Subcomissio os documentos constantes dos envelopes “C”. Qs
membros da Subcomissdo emitiram nova Ata sobre referidos documentos, que foi recebida pela
Presidente da Comissio de Licitagdo em 07 de julho/2023. De DPosse dessas avaliacdes, agendou-se
@ presente sessao, para os procedimentos elencados no item 5.2 “g” do edital, a saber: apuracio do
resultado geral das propostas técnicas e abertura dos envelopes “B”, para a identificacdo das
licitantes avaliadas. Assim, a Comissio deg Inicio a abertura de tais involucros, os quais se
encontram lacrados até o momento. Na sequéncia, efetuou-se o cotejo com a documentacdo que
constava nos envelopes “A”, identificando-se as licitantes conforme seguem: Proposta 01 - FLB
PUBLICIDADE PROPAGANDA LTDA, Proposta 02 - RACING COMUNICACAO LIDA,
Proposta 03 - PUBLICA COMUNICACAO LTDA, Proposta 04 - DECISAO PROPAGANDA
LTDA, Proposta 05 - E-21 AGENCIA DE MULT.[COMUNICACAO LTDA. Dessa forma, de
acordo com as avaliacSes elaboradas Dela Subcomissdo Técnica, registram-se as notas finais das
propostas técnicas, cujo resultado sio a soma das médias obtidas apds andlise dos documentos dos
envelopes "A" e dos envelopes "C": 1° lugar - DECISAO PROPAGANDA LTDA: 58,75 + 59,833 =
88,583; 2° lugar - RACING COMUNICAGAO LTDA: 57,25 + 30,00 = 87,25; 3° lugar: PUBLICA
COMUNICACAO LTDA: 50,75 + 30833 = 81,583; 4° lugar: E-21 AGENCIA DE
MULTICOMUNICAGCAO LTDA: 49,25 + 29,667 = 78,917; 5° lugar: FLB PUBLICIDADE
PROPAGANDA LTDA: 46,583 + 29,25 = 75,833. Importante salientar que a contestacdo
registrada na primeira sessdo pela representante da empresa RACING foi considerada
improcedente, haja vista que o que a empresa DECISAO apresentou em CD foi um spot de radio
nos “Relatos de Solugdes de Problema”, e isso nio era exigéncia do edital que fosse apresentado em
pendrive. Concede-se as licitantes o prazo recursal disposto no item 5.2 “h” do edital em questdo.
Consigna-se que ndo houve rendncia sobre o prazo de recurso correspondente. Nada mais havendo
a Tratar, encerra-se a presente sessdo, cuja ata passa a ser assinada por todos os presentes e por
mim, Matheus Cardoso Barreto, que estive na condicdo de secretdrio da sess3o.
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SUBCOMISSAO TECNICA DE JULGAMENTO DA CONCORRENCIA PUBLICA 15/2022 —
PRIMEIRA ATA — AVALIAGCOES DOS ENVELOPE “A”.

Aos quatorze dias do més de junho de dois mil e vinte e trés, a Subcomissdo Técnica
formada de acordo com o item 9 (nove) do Edital da Concorréncia N2 15/2022, nomeada
pelo Decreto Municipal n2 6.966/2023, recebeu da Comiss3o Permanente de Licitaces,
por meio de termo de entrega devidamente assinado pelos membros da subcomiss3o,
os envelopes “A”, apresentados pelas licitantes no ambito da concorréncia supra citada,
no total de 5 (cinco) envelopes. As quatorze horas e quarenta minutos, os membros da
Subcomissdo Ramires Sartor Linhares, André de Medeiros Koch e Raul Nunes de Oliveira,
reuniram-se em local fechado, na sala principal do gabinete do vice-prefeito, no Pago
Municipal, situado 3 Rua Felipe Schmidt, 108, Centro, Tubario-SC, para deliberarem o
seguinte: Antes da verificacdo do conteddo dos envelopes, foi realizada uma leitura em
voz alta dos itens do edital 15/2022, onde constam os critérios de julgamento do
envelope “A”, nesta etapa, quais sejam: 5.1 — A Subcomissdo Técnica prevista no item 9
analisard as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condicdes
estabelecidas neste Edital e em seus anexos; 5.1.1 — Serdo levados em conta pela
Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da
Proposta, em cada quesito ou subquesito: 5.1.2 — Plano de Comunicagdo Publicitdria —
(Via néo identificada); 5.1.2.1 — Raciocinio Bdsico — a acuidade de compreensdo sobre:
a) as fungées e do papel da Prefeitura Municipal de Tubaréo nos contextos social, politico
e econdémico. b) a natureza, da extenséo e da qualidade das relagées da Prefeitura
Municipal de Tubaréo com seu publico; ¢) as caracteristicas da Prefeitura Municipal de

Tubardo e das suas atividades que sejam significativas para a comunicacdo pub!ic'ftdria,;,--‘

d) a natureza e a extenséo do objeto da licitacdo; e) o desafio de comunicacdo a ser
enfrentado pela Prefeitura Municipal de Tubardo; f) as necessidades de comunicacdo da
Prefeitura Municipal de Tubaréo para enfrentar esse desafio.5.1.2.2 — Estratégia de
Comunicacdo Publicitdria: a) a adequagdo do partido temdtico e do conceito proposto g
natureza e a qualificacdo da Prefeitura Municipal de Tubardo e a seu desafio de
comunicacdo; b) a consisténcia Idgica e a pertinéncia da argumentacéo apresentada em
defesa do partido temdtico e do conceito propostos; c) a riqueza de desdobramentos
positivos do conceito proposto para a comunicagdo da Prefeitura Municipal de Tubaréo
com seus publicos; d) a adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicacéo
publicitdria proposta para a solugdo do desafio de comunicacdo da Prefeitura Municipal
de Tubaréo; e) a consisténcia Iégica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em
defesa da estratégia de comunicagdo publicitéria proposta; f) a capacidade de articular
os conhecimentos sobre a Prefeitura Municipal de Tubardo, o mercado no qual se insere,
seu desafio de comunicacéo, seu publico, os objetivos de comunicagdo relacionados a
esse desafio expressos no Briefing e a verba disponivel. 5.1.2.3 — Ideia Crigtiva. a) sua
adequagdo ao desafio de comunicacdo da Prefeitura Municipal de Tubaréo; b) sua
adequacdo a estratégia de comunicagdo publicitdria sugerida pela licitante; c) sua
adequagdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo; d) a multiplicidade de
interpretacées favordveis que comporta; e) a originalidade da combinacdo dos
elementos que a constituem; f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta; g) sua
pertinéncia as atividades da Prefeitura Municipal de Tubardo e & sua insercdo nos
contextos social, politico € econémico; ) 0s desdobramentos comunicativos que enseja,
conforme demonstrado no resentados; i) a exequibilidade das




pecas; j) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas aos meios e aos publicos
propostos. 5.1.2.4 = Estratégia de Midia e NGo Midia: a) o conhecimento dos hdbitos de
consumo de comunicagcdo dos segmentos de publico prioritdrios; b) a capacidade
analitica evidenciada no exame desses hdbitos; c) a consisténcia do plano simulado de
distribuicdo das pegas e ou do material em relagdo as duas alineas anteriores; d) a
pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de
comunicacdo proprios da Prefeitura Municipal de Tubaréo; e) a economicidade da
aplicacéo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribui¢do das pecas e
ou do material; f) a otimizacdo da midic segmentada, alternativa e de massa. Os
membros da subcomissdo retiraram dos envelopes as propostas que n3o estavam
identificadas e, de comum acordo, para procederem a avaliagao, denominaram cada
uma com um numero, a partir de 01 (um) até 05 (cinco), sendo a numero 01 a que tem
na primeira linha do Raciocinio Basico, o seguinte: “Localizado na regido sul de Santa
Catarina, Tubardo é o maior municipio da Amurel...”; a nimero 02: “Uma cidade com
mais de 150 anos de existéncia, com toda certeza, tem muita historia...”; a nimero 03:
“a) as funcdes e do papel da Prefeitura Municipal de Tubardo nos contextos social,...”; a
numero 04: “A “Cidade Azul”, como é conhecida Tubardo, é um pujante municipio do
sul de Santa...”; a numero 05: “No coragao do sul de Santa Catarina, em meio a uma
paisagem exuberante,...”. A seguir cada membro da comissao passou a ler detidamente
cada proposta, fazendo anotacdes separadamente, para fins de escrever 0s pareceres
individuais e promover a avaliagdo por nota. Ao final de todas as leituras os membros
da comissdo discutiram alguns pontos dos trabalhos de forma geral e resolveram, pelo
adiantado da hora, interromper a sessio de avaliagdo, para ser retomada no dia
posterior. Assim, aos quinze dias do més de junho, de dois mil e vinte e trés, em sala
fechada no gabinete do vice-prefeito, no Paco Municipal, os membros da subcomissao
técnica voltaram a se reunir, a fim de continuarem as avaliagdes das propostas técnicas
apresentadas pelas licitantes no ambito da concorréncia publica 015/2022, no envelope
“A” no total de 5 (cinco) propostas, ja nomeadas pelos membros da comissao pela
numeracdo de 01 (um) a 05 (cinco). De comum acordo os membros da comissao
resolveram pontuar os itens do envelope “A” a serem avaliados, quais sejam: Raciocinio
Basico, Estratégia de Comunicacao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao
Midia, com notas de O (zero) a 10 (dez), admitindo-se fragao em meio ponto. No compito
geral, a média de tais notas serio devidamente convertidas, pelos pesos determinados
no edital, quando se admitira no resultado até 3 (trés) casas decimais. Em seus relatos
individuais de avaliacio, os membros da subcomissio assim se manifestaram: Membro
RAUL NUNES DE OLIVEIRA: PROPOSTA 01: Raciocinio Basico: aparentemente todos 0s
preponentes atenderam 0s requisitos basicos em relagdo as normas, neste caso 0 texto
apresenta varias informacoes sobre a cidade, demonstrando ter feito uma boa pesquisa.
NOTA: 9 (nove); Estratégia de Comunicagdo Publicitaria: nao percebi um
desenvolvimento individualizado para a cidade, aparentando uma repeti¢ao de formato
pronto. Também n&o achei uma boa escolha para o slogan, conectada ao povo dacidade
e ao briefing. NOTA: 7 (sete); Ideia Criativa: a principio questoes relacionadas ao slogan
e a0 “sangue azul” ndo remetem ao estilo da comunicagéo do briefinge a personalidade
da populacdo, ndo trazendo elementos suficientes para discerniraq idade da peca e
o alcance. N3o apresenta um desenvolvimento satisfat6rio das pecas. NDTA: 7 (sete);
Estratégia de Midia e N3o-midia: o investimento massivo em jornal pao me parece
alinhado com a realidade da cidade e das pesquisas dé\@o e midia. Além do baixo




investimento em redes sociais, que s3o parte importante no mercado de comunicagao
da cidade. NOTA: 7 (sete). PROPOSTA 02: Raciocinio Basico: boa mistura de elementos
da parte histérica, com informacdes relevantes e atualizadas. Boa pesquisa, atendendo
os critérios. NOTA: 8,5 (oito e meio); Estratégia de Comunicagdo Publicitaria: slogan que
atende o briefing de forma satisfatéria, com bom mote para a campanha. Encontra
reflexo na proposta do cliente, e na relagdo do cidaddo com sua histéria e a historia da
cidade. NOTA: 9 (nove); Ideia Criativa: bem detalhada, com uma comunicagdo assertiva
e bem desenvolvida, atendendo os requisitos e trazendo uma estética moderna.
Bastante informagdo acerca da ideia e da composi¢do. NOTA: 8,5 (oito e meio);
Estratégia de Midia e Ndo-midia: boa estratégia, bem diversificada, com aplicagdo em
midias alternativas e nio midia. Informagdes fundamentadas que demonstram uma boa
pesquisa dos veiculos e seu alcance. NOTA: 9 (nove). PROPOSTA 03: Raciocinio Basico:
texto inicial genérico e andlise bésica e rasa, ndo aparentando estar totalmente alinhada
com uma pesquisa mais apurada, no atendendo as necessidades do briefing. NOTA: 7,5
(sete e meio); Estratégia de Comunicagdo Publicitaria: conceito que atende
parcialmente os requisitos do briefing, mas ainda com certas ressalvas. Aparenta ser um
reaproveitamento de campanhas passadas. NOTA: 7 (sete); Ideia Criativa: conceitos sem
diferenciais, com pouca identidade. N3o traz uma identificacéo claracom a cidade e ndo
parece estar adequado ao briefing, pois ndo trouxe informacdes relevantes. NOTA: 7,5
(sete e meio); Estratégias de Midia e Ndo-midia: investimento bastante pulverizado, com
alcance bem abrangente, porém ndo aparenta estar ligado a uma boa pesquisa.
Investimentos altos em midia impressa n3o justificadas pelo alcance dentro da cidade e
pelo briefing. NOTA: 7 (sete). PROPOSTA 04: Raciocinio Basico: texto objetivo e claro.
com informacdes relevantes e diretas. Pesquisa que atende os requisitos do briefing,
aparentemente. NOTA: 9 (nove); Estratégia de Comunicag&o Publicitaria: tema assertivo
para a campanha, com a exploracio de elementos conectados ao briefing,
demonstrando conhecimento e pesquisa dos elementos solicitados. NOTA: 9 (nove);
Ideia Criativa: boa descrigdo da estratégia, com conceito claro e objetivo, alinhado com
o briefing e demonstrando alinhamento com o perfil da populacéo. Sequéncias
audiovisuais bem detalhadas e coerentes com o briefing, mas, talvez pudessem ter mais
novidades. NOTA: 9,5 (nove e meio); Estratégias de Midia e Ndo-midia: estratégia
objetiva e clara. Investimentos voltados aos meios digitais, adequado a realidade dos
publicos e do briefing, com divisdo dos investimentos coerente. NOTA: 9,5 (nove e
meio). PROPOSTA 05: Raciocinio Bésico: texto subjetivo, de carater poético, com poucas
informagdes técnicas e baixo desenvolvimento do raciocinio, ndo atendendo as
necessidades basicas do briefing. NOTA: 7 (sete); Estratégia de Comunicagao: slogan ndo
conectado ao briefing e as pesquisas relacionadas a populagdo e sua percepgao.
Desenvolvimento agquém do que se pudesse esperar pela proposta. NOTA: 7 (sete); Ideia
Criativa: conceito sem relevancia, confuso e ndo conectado ao briefing. Roteiro pouco
sofisticado, sem desenvolvimento satisfatério, o que pode prejudicar o alcance.
Investimentos n3o justificaveis satisfatoriamente em folderes e outras formas de midia
de baixa aceitacdo, ndo adequadas ao briefing. Nota: 7 (sete); Estratégias de Midia e
N3o-midia: estratégia bem fundamentada diante do que se propde, porém os
investimentos ndo parecem conectados as necessidades do briefing, e a uma pesquisa
de mercado assertiva, pois aparenta desalinho com a realidade do mercado e da cidade.
NOTA: 7,5 (sete e meio). Avaliatoes do membro ANDRE DE MEDEIROS KOCH: PROPOSTA
01: Raciocinio Basico: Textoftécnico e cgm bastant 0s, que atende o briefing, mostra
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conhecimento sobre a cidade. Nota-se foco na educaciio, seguranca e hospitalidade do
cidaddo, bem como nas potencialidades econémicas. NOTA: 9 (nove); Estratégia de
Comunicagao: Tenta valorizar as raizes do cidad3o, sugestionando o orgulho de morar
na cidade com o slogan “O sangue azul move a gente”. No entanto, o slogan nos pareceu
inadequado, visto que pode ndo soar bem, pois traz em seu cerne questdes separatistas
e pode ser identificado como arrogante, em virtude de que popularmente “sangue azul”
remete a nobreza, além de ser antiquado. NOTA: 6 (seis). Ideia Criativa: Além do ja
observado no item anterior, com relagdo a ideia central equivocada em nossa opinido,
nao ha muito mais elementos atrativos, inclusive com alguns “clichés” como “saber de
onde a gente vem, inspira para onde a gente vai”’. A universalidade das insercdes de
midia (off e on) em tons azul, paralelo a cor da cidade parece coerente a ideia, mas, sem
muita novidade. NOTA: 6 (seis); Estratégia de midia e n3o midia: Investimento
regionalizado, sem exploragdo de midias a nivel de estado, além de investimento baixo
em midias sociais, aguém da demanda da realidade atual. Demonstra incompreens&o
do mercado midiatico da cidade e regido, investindo em portais pouco relevantes em
detrimento de outros reconhecidos. Por exemplo: dentre os jornais impressos, deixou
de citar dois importantes, inclusive o Gnico diario da regido. NOTA: 6 (seis). PROPOSTA
02: Raciocinio basico: Texto com foco nas raizes da cidade, destacando a migracdo,
historia e cultura. Mostra conhecimento da cidade, atende o briefing. Traz elementos
da superacdo e resiliéncia do cidaddo, diante das tragédias climaticas ja ocorridas, o que
mostra conexao bem elaborada do “ontem” e do “hoje”. NOTA: 9 (nove); Estratégia de
comunicacao: Slogan bem elaborado e de facil compreensdo, no entanto pode ser
considerado repetitivo. “Tubardo faz parte de mim, eu fago parte de Tubardo”,
“Tubardo é minha histdria”, ambas as ideias d3o foco no pertencimento do cidad3o e
nas raizes. NOTA: 7,5 (sete e meio); Ideia criativa: Bem simples, mas bem detalhada,
texto bem conotativo e emocional, sem deixar escapar o que importa. Traz novidades
como colocagdo de totens nos principais pontos da cidade, ainda, valorizando o Rio
Tubardo. NOTA: 9 (nove); Estratégia de midia e ndo midia: Aqui ha também um
diferencial: a escolha de emissoras de TV n3o so regionais, mas que atendem todo o
estado, o que é positivo. Entretanto, mostra um investimento alto em TV em detrimento
as demais midias, o que pode ser arriscado. Bom investimento em midias eletrdnicas,
mostra conhecimento de mercado, o que ocorre também quando contempla os jornais
impressos mais lidos da regido, sem exacerbar no investimento. NOTA: 8,5 (oito e meio).
PROPOSTA 03: Raciocinio bdsico: Apesar de demonstrar conhecimento, o texto se
mostra fragmentado e pouco coeso. Atende parcialmente o briefing. Valoriza as
investidas do poder publico na cidade, e coloca em destaque as obras e acdes da
prefeitura, neste caso atendendo o solicitado. NOTA: 7 (sete); Estratégia de
comunicacdo: Traz a ideia de pertencimento do cidaddo, com o slogan “ Vocé nos faz
melhores”, apesar de ndo trazer nada inovador, sendo um tanto monétono. Prolixo e
pouco objetivo nas intencdes, traz informagdes na maioria do proprio briefing. NOTA
7,5 (sete e meio); Ideia criativa: Em todas as insercdes midiaticas, o foco é o cidad3o,
com o reiterado uso do pronome “VOCE”. Traz o orgulho e valorizagio do municipe.
NOTA 8,5 (oito e meio); Estratégias de midia e ndo midia: Estratégia bem organizada e
distribuida, mostra uma boa pesquisa. Pouco investimento em midias eletrénicas, e
demasiado em jornais impressos e em televisdo, que pode)ndo gerar bom
aproveitamento. NOTA: 8,5 (oito e meio). PROPOSTI{OOn: Raciocinio Basico: Bastante
técnico, b anizado e objetivo, mostrando conhé\@egg, a cidade e capacidade
"
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de sintese sem perder a esséncia. Atende o briefing. Ainda valoriza os pontos turisticos,
cultura, belezas naturais e potenciais econdmicos. NOTA: 9 (nove); Estratégia de
comunicacdo: Slogan bem elaborado, de facil compreensdo e que integra todos os
publicos: “Viver em Tubardo é viver bem”, tem simplicidade, fomenta autoestima e o
orgulho do cidaddo. Uso da estrutura publica para divulgacao dos materiais, secretarias,
fundacdes, escolas, unidades de saude, trazendo tambem o servidor publico para o
compromisso de expor o que hd de bom na cidade, parece uma boa linha de atuacao.
NOTA: 9 (nove); Ideia criativa: Estratégia coerente com o briefing no que diz respeito a
valorizacdo dos servicos prestados pelo poder publico, deflagrando-os nos videos e
midias gerais, por exemplo: pessoas sendo atendidas nas UBS, criancas na sala de aula,
atletas na beira rio e cidad3os/motoristas contentes passando pelas pontes e avenidas.
Mostra alegria e emocio, pode funcionar bem. NOTA: 9,5 (nove e meio); Estratégia de
midia e ndo midia: Mostra coeréncia nos investimentos e conhecimento da relacdo
publico alvo X veiculos. O baixo investimento em jornal impresso é o que destoa. NOTA:
8,5 (oito e meio). PROPOSTA 05: Raciocinio basico: Texto pouco objetivo, com inten¢do
conotativa e poucos dados. Atende parcialmente o briefing, pois traz informaces
desatualizadas. Tem foco na caracteristica solidaria do cidad3do o que é positivo. NOTA:
7,5 (sete e meio); Estratégia de comunicagao: Roteiro bem organizado e estruturado.
Slogan inovador, mas de dificil compreensdo, ndo atende todos os publicos: “Tubardo,
organismo vibrante”. Bem explicado no texto, mas é muito rebuscado para um slogan,
precisando se auto explicar. NOTA: 8 (oito); Ideia Criativa: Estratégia bem elaborada,
mas que n3o explora todos os potenciais. Por exemplo: o investimento ostensivo em
panfletagem em hotéis, rodovidrias, comércio, que € algo um tanto corriqueiro. A
confeccdo de mapa da cidade, pontuando os pontos turisticos e de servico é
interessante, mas ja existem varios, além de n3o ser tdo funcional hoje em dia. NOTA: 8
(oito); Estratégia de midia e ndo midia: Mostra conhecimento de mercado diante da
propria proposta, é coerente, mas ndo parece ser eficaz. Investimentos muito altos em
jornal impresso e ndo midia em detrimento das midias digitais. Apesar de Tubar&o ser
uma cidade mais tradicional, é necessario olhar para frente. NOTA: 7,5 (sete e meio).
Membro RAMIRES SARTOR LINHARES: PROPOSTA 01: Raciocinio basico: Mostra
informacdes basicas, se prendendo ao briefing, atendendo-o razoavelmente. Poderia ter
havido melhor pesquisa, pelo que apresenta. Foca em enaltecer orgulho e honra do
cidaddo com relagdo a cidade. NOTA: 8,5 (oito e meio); Estratégia de Comunicacao
Publicitaria: Embasada no mote “O sangue azul move a gente” até tem nuances
interessantes e positivas na estratégia, mas a ideia representada pelo slogan, esta longe
de ser a ideal para a cidade. “Sangue azul” da a ideia de realeza, nobreza, superioridade
e até soberba, o que nio encaixa no perfil resiliente, amigo, acolhedor, humilde, do povo
tubaronense. A estratégia também apresenta desenvolvimento complicado em alguns
pontos, pouco praticos. NOTA: 7 (sete); Ideia Criativa: O alinhamento da campanha com
conquistas da cidade e indices positivos é bastante razoavel, no entanto, a questdo do
“sangue azul” também atrapalha aqui. O mote subliminar “saber de onde a gente vem
para saber onde chegar” também é bastante comum e aqui totalmente desconectado
da ideia principal. NOTA: 7,5 (sete e meio); Estratégia de Midia e Nao Midia: A
distribuicio da midia é totalmente desconectada da realidade do mercado e até da
estratégia proposta no préprio plano de comunicagdo, especialmente por direcionar a
maior fatia de investime a midia)impressa, com jornais de vdrias cidades pequenas
da AMUREL, em detrinfento do maior jornal da regido, o unico diario de Tubarao, por
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exemplo. Além disso a alta dissemina¢do em 17 emissoras de radio e baixa midia em
canais digitais, pode ser um problema. NOTA: 6,5 (seis e meio). PROPOSTA 02: Raciocinio
basico: Demonstra boa pesquisa e conhecimento da cidade, presente e passado. Leva a
uma estratégia que parece ser acertada quando enaltece as potencialidades e a
necessidade de dar vazdo a elas. Atende bem o briefing. NOTA: 9 (nove); Estratégia de
Comunicagdo Publicitaria: O slogan proposto “Tubardo é a minha histéria” se adequa a
estratégia apresentada e conecta bem o povo a cidade, dentro de um conceito de
orgulho e satisfagdo. A campanha parece estar bem préxima do publico, de facil
compreensdo e alcance. NOTA: 9,5 (nove e meio); Ideia Criativa: A transmiss3o da ideia
para o publico é proposta de forma simples e objetiva. Mas, pode ser simples demais.
Os roteiros estao bem detalhados e cumprem o papel de identificar a ideia proposta.
NOTA: 9 (nove); Estratégia de Midia e Ndo Midia: A campanha prevé bom tempo de
duragdo e a distribuicdo é feita de forma a atingir com acerto o publico pretendido.
Demonstra conhecimento dos veiculos de comunicacdo da cidade e seus alcances,
otimizando a verba disponivel com eficiéncia. Totens personalizados contribuem com a
boa estratégia. NOTA: 9 (nove). PROPOSTA 03: Raciocinio basico: Focado no briefing e
especialmente no que a administracdo municipal ja entrega a populacio. Atende
razoavelmente ao que foi proposto, no entanto, demonstra pouca pesquisa sobre a
cidade o que pode atrapalhar o direcionamento da midia. NOTA: 8 (oito); Estratégia de
Comunicagado Publicitaria: Coloca o cidad3ao como protagonista com o slogan “vocé nos
faz melhores”, mas o sentido pode parecer confuso. As pecas estdo bem descritas,
mostram ser bem idealizadas, mas com poucas op¢ées, o que pode ndo atingir o publico
pretendido. NOTA: 8 (oito); Ideia Criativa: O foco parece ser acertado para os objetivos
da campanha, s0 a ideia de “prestacdo de contas” que a campanha parece ter incomoda
um pouco e pode nao funcionar. A linguagem pode n3o ser tdo popular, mas a conexdo
com o portal do municipio parece uma proposta eficaz. NOTA: 8,5 (oito e meio);
Estratégia de Midia e Nao Midia: O publico que a campanha pretende atingir estd bem
avaliado e é interessante para o sucesso. A distribuicdo da midia em termos de tipo de
veiculo é razodvel, no entanto, quando os cita, aparecem alguns desconhecidos e outros
regiondis e estaduais, em detrimento dos locais. Também faz referéncia a estratégias
ndo aceitas pelo edital, o que denota esforco vao. NOTA: 8 (oito). PROPOSTA 04:
Raciocinio basico: Demonstra bem os potenciais da cidade e as principais caracteristicas
do povo de Tubardo, tendo por base conquistas e o IDH do municipio. Atende bem o
briefing como um todo. Da a entender que o sucesso da cidade parte do seu povo. NOTA:
8,5 (oito e meio); Estratégia de Comunicagdo Publicitaria: Bem montada convergindo
acertadamente para o digital. Bases fortes para o direcionamento da campanha, muito
bem explicadas. A estratégia de estender a midia com um pouco de forga na regido e
até em nivel estadual, pode ser positiva no sentido de aumentar a autoestima da
populacdo, que certamente ouvira comentarios positivos de quem mora em outras
cidades. NOTA: 8,5 (oito e meio); Ideia Criativa: O mote “Viver em Tubarao é viver bem”
é simples, mas, ao mesmo tempo, traz a luz uma ideia de vivacidade e vitalidade que
pode ser interessante para o tubaronense. Puxa pela emocéo, é totalmente exequivel e
adequada ao desafio. NOTA: 9 (nove); Estratégia de Midia e N3do Midia: Publico a ser
alcangcado bem detalhado e embasado. A multiplicidade da midia pode se tornar
interessante para os objetivos da campanha, assim como o seu lancamento massivo em
todos os canais. Os veiculos indicados s3o conhecidos e de reconhecida audiéncia, no

entanto pode ter havido pouco direcionamento a mid(iy\ﬁ@. NOTA: 9 (nove);
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PROPOSTA 05: Raciocinio basico: As referéncias apresentadas nao estdo totalmente de
acordo com a realidade do municipio, o que denuncia pouca pesquisa ou uso de fontes
sem qualidade. No entanto, mesmo com um retrato do municipio apenas razoavel, o
direcionamento para um sentimento de pertencimento do povo apresentado, parece
ser eficaz. NOTA: 8 (oito); Estratégia de Comunicagcdo Publicitaria: A linguagem
apresentada para a campanha parece um pouco rebuscada e de dificil compreensdo.
“Tubarao um organismo vibrante”, o mote da campanha, ndo representa uma ideia
acessivel a boa parte da populacdo. Apesar de confusa, remete a uma ideia de unido e
organizacdo, o que pode ser interessante. NOTA: 8 (oito); Ideia Criativa: A ideia de
conexdao e movimento parece eficaz e estd alinhada com os objetivos propostos. Aqui
também a linguagem um pouco académica e desconectada do contexto cultural da
cidade, pode atrapalhar a compreensdo. NOTA: 8 (oito); Estratégia de Midia e N3o
Midia: Justificativa do publico a ser atingido e meios a serem utilizados bem embasada.
S6 que a estratégia de distribuicdo da midia parece equivocada, especialmente quando
indica apenas duas emissoras de radio (do mesmo grupo), um udnico jornal e uma Gnica
emissora de TV. Também foi sentida a falta de midia a ser veiculada em portais digitais,
o que pode ser crucial na divulgacdo da campanha e nos seus resultados no
entendimento do publico. NOTA: 7,5 (sete e meio). Os membros da subcomissdo
revisaram as pontuacgdes das avaliagbes, de acordo com o que estabelece o item 13.8.1
do Anexo V, do edital, ndo encontrando nenhuma inconformidade. Seguem as tabelas
com as notas resultantes das avaliacdes dos membros da comiss3o, a saber, avaliador 1
—Raul Nunes de Oliveira, avaliador 2 — André de Medeiros Koch e avaliador 3 — Ramires
Sartor Linhares:

PROPOSTA 01
Quesito Env. | Av.1 | Av.2 | Av. 3 | Média | Peso | Resultado
Raciocinio basico: A 9 9 8,5 8,83 15 13,250
Estrat. de comunicag¢do publicitéria: A 7 6 7 6,67 10 6,667
Ideia criativa: A 7 6 75 6,83 20 13,667
Estrat. de midia e ndo midia: A 7 6 6,5 6,50 20 13,000
Capacidade de atendimento: C 15 0,000
Repertorio: G 15 0,000
Relato de solu¢. de problemas de com.: & 5 0,000
TOTAL 100 46,583
PROPOSTA 02
Quesito Env. | Av.1 | Av. 2 | Av. 3 | Média | Peso | Resultado

Raciocinio basico: A 8,5 9 9 8,83 15 13,250
Estrat. de comunicacdo publicitaria: A 9 7,5 9,5 8,67 10 8,667
Ideia criativa: A 8,5 9 9 8,83 20 17,667
Estrat. de midia e ndo midia: A 9 8,5 9 8,83 20 17,667

Capacidade de atendimento: G 15 0

Repertdrio: G 15 0

Relato de solug. de problemas de com.: C 5 0
7 TQTAL By 100 | 57,250




PROPQSTA 03

Quesito Env. | Av.1 | Av. 2 | Av. 3 | Média | Peso | Resultado
Raciocinio basico: A 7ih 7 8 7,50 15 11,250
Estrat. de comunicacao publicitaria: A ¥ 7.5 8 7,50 10 7,500
Ideia criativa: A 7.5 8,5 8,5 8,17 20 16,333
Estrat. de midia e ndo midia: A 7 8,5 8 7,83 20 15,667
Capacidade de atendimento: € 15 0
Repertorio: c 15 0
Relato de solug. de problemas de com.: C 5 0
TOTAL 100 50,750
PROPOSTA 04 )
Quesito Env. | Av.1 | Av.2 | Av. 3 :Média Peso | Resultado I
Raciocinio basico: A 9 9 85 8,83 15 13,250
Estrat. de comunicacdo publicitaria: A 9 9 8,5 8,83 10 8,833
Ideia criativa: A 9,5 9,5 9 9,33 20 18,667
Estrat. de midia e ndo midia: A 9,5 8,5 9 9,00 20 18,000
Capacidade de atendimento: C 15 0
Repertorio: C 15 0
Relato de soluc. de problemas de com.: C 5 0
TOTAL 100 58,750
PROPOSTA 05
Quesito Env. | Av.1 | Av. 2 | Av. 3 | Média | Peso | Resultado
Raciocinio basico: A 7 75 8 750 15 11,250
Estrat. de comunicacdo publicitaria: A 7 8 8 7,67 10 7,667
Ideia criativa: A 7 8 8 7,67 20 15,333
Estrat. de midia e ndo midia: A 7.5 7.5 7,5 7,50 20 15,000 |
Capacidade de atendimento: C 15 0
Repertorio: c 15 0
Relato de solug. de problemas de com.: C 5 0 i
TOTAL 100 49,250 ;

Assim, ap0s as avaliacbes e notas, as proponentes, nesta fase, alcancaram a seguinte
classificacdo: 12 lugar: proposta 04 (58,750 pontos); 22 lugar: proposta 02 (57,250




SUBCOMISSAO TECNICA DE JULGAMENTO DA CONCORRENCIA PUBLICA 15/2022 — SEGUNDA
ATA — AVALIACOES DOS ENVELOPE “C”.

Aos vinte e seis dias do més de junho de dois mil e vinte e trés, a Subcomiss3o Técnica formada
de acordo com o item 9 (nove) do Edital da Concorréncia N2 15/2022, nomeada pelo Decreto
Municipal n? 6.966/2023, recebeu da Comissdo Permanente de Licitagdes, por meio de termo
de entrega devidamente assinado pelos membros da subcomissdo, as Propostas Técnicas,
constantes dos envelopes “C”, apresentados pelas licitantes no 4mbito da concorréncia supra
citada, no total de 5 (cinco) propostas. Aos vinte e nove dias do més de junho de dois mil e vinte
e trés, as quinze horas, os membros da Subcomissdo Ramires Sartor Linhares, André de
Medeiros Koch e Raul Nunes de Oliveira, reuniram-se em local fechado, na sala principal do
gabinete do vice-prefeito, no Pago Municipal, situado a Rua Felipe Schmidt, 108, Centro,
Tubarao-SC, para deliberarem o seguinte: Antes da verificacdo das propostas foi realizada uma
leitura em voz alta dos itens do edital 15/2022, onde constam os critérios de julgamento do
envelope “C”, nesta etapa, quais sejam: 5.1.2.5 — Capacidade de Atendimento: a) os clientes da
licitante e o conceito de seus produtos e servigos no mercado; b) a experiéncia dos profissionais
da licitante em atividades publicitérias; c) a adequagdo das qualificacdes e das quantificacdes
desses profissionais a estratégia de comunicacdo publicitéria da Prefeitura Municipal de
Tubardo; d) a adequagdo das instalacdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estario
a disposicdo da execugdo do contrato; 5.1.2.6 — Repertdrio: a) a ideia criativa e sua pertinéncia
ao problema que a licitante se propds a resolver; b) a qualidade da execuc¢3o e do acabamento
da peca e ou material; c) a clareza da exposig3o das informagdes prestadas; 5.1.2.7 — Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicago: a) a evidéncia de planejamento publicitdrio; b) a
consisténcia das relagbes de causa e efeito entre problema e soluc3o; c) a relevancia dos
resultados apresentados. Os membros da subcomissdo passaram a avaliar as propostas
recebidas, referentes as seguintes empresas: Agéncia E21, Agéncia Moove, Apice Comunicac3o,
Decisdo Comunicagdo e Racing Comunicagdo. Conferido por primeiro o atendimento ao item 2,
do Anexo IV, do edital 15/2022, os avaliadores por unanimidade decidiram que todas as
eémpresas concorrentes cumpriram os requisitos, estando aptas para a continuagdo das
avaliagdes. A seguir, cada membro da comiss3o passou a ler de forma individual cada proposta,
fazendo anotagbes separadamente, para fins de escrever os pareceres individuais e promover a
avaliacdo por nota. De comum acerdo os membros da comiss3o resolveram pontuar os itens das
propostas a serem avaliados, quais sejam: Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relato de
Solugdes de Problemas de Comunicagio, com notas de 0 (zero) a 10 (dez), admitindo-se fracio
em meio ponto. No compito geral, a média de tais notas serso devidamente convertidas, pelos
pesos determinados no edital, quando se admitird no resultado até 3 (trés) casas decimais. Os
trabalhos neste dia foram encerrados, sendo retomados aos cinco dias do més de julho de dois
mil e vinte e trés, as 14h, no mesmo local, quando os membros da comissio apresentaram seus
relatos individuais de avaliagdo, como segue: Membro RAUL NUNES DE OLIVEIRA: Apice
Comunicagdo: Capacidade de Atendimento: Relacio de clientes em nivel regional, com bastante
foco em poderes publicos, o que demonstra uma competéncia da agéncia. Equipe composta de
colaboradores competentes em suas dreas, com carreiras que apontam estarem aptos a um
bom trabalho. Estrutura fisica compativel com o que se espera da agéncia. Atendimento, prazos
e ferramentas de atuagdo bem definidas e com bom fluxo. Nota 8,5 (oito e meio). Repertério:
Campanha alegre e bem colorida demonstrando a pluralidade de produtos do cliente, o que
parece resolver o problema de comunicacio, que n3o foi bem definido. Campanha extensa
(anual) que ainda vai ter outras fases, que aqui n3o podem ser avaliadas. Diversidade de
materiais e pegas publicitarias, razoavelmente de boa producdo. Nota 8 (oito). Relatos:
Campanha Farol Shopping — Estratégia de sorteio de prémio, com resultados apresentados
consistentes. Campanha sazonal com apelo infantil, conforme o mote pede, com pecas com boa
produgdo. Campanha prefeitura de Sombrio — Solu¢io bem acertada




Incluindo eventos a comunica¢3o se mostrou eficiente e as pegas de midia impressa, sdo leves
e com comunicacio eficiente. Nota 9 (nove). Agéncia E21: Capacidade de Atendimento — Rol de
profissionais amplo e com carreiras consistentes, em cada fungdo. Atendimento com bom fluxo
e com tragos de organizacdo e modernidade. Instalagdes e equipamentos condizentes. Clientes
regionais e com pouca diversificacdo. Nota 9 (nove). Repertério: Campanha com uso da imagem
de famoso que se adapta ao mote. Ficha técnica aquém do solicitado em edital. Pecas razoaveis
Nota: 8 (oito). Relatos: Campanha Uvibra — Resultados apresentados bem consistentes,
demonstrando que as estratégias foram assertivas, Mostra bom planejamento e as pegas bem
marcantes. Campanha TANAC — Os resultados ndo ficaram bem claros. Estratégia baseada em
valorizacdo de uma marca, pelo que parece. Problema de comunicagdo confuso. Pegas simples.
Nota: 8,5 (oito e meio). Decisdo Comunicagdo: Capacidade de Atendimento — Equipe pequena,
a maioria com pouco tempo de empresa, mas com carreiras consistentes. Sistematica de
atendimento simples, com prazos exequiveis. Instalagdes e infraestrutura, pelas descricdes
apenas escritas, parecem atender o necessario trabalho. Relacdo de clientes com contratos
longevos e também mais novos, demonstrando experiéncia da agéncia. Nota 8 (oito).
Repertdrio: Pelos resultados apontados a campanha atendeu as expectativas e a solucdo do
problema de comunicagdo identificado, visto a geracdo positiva de leads. Estratégia ousada,
incluindo actes até administrativas no cliente, campanha bem elaborada com forte apelo. Pegas
com boa produgdo. Nota 8,5 (oito e meio). Relatos: Campanha Hiper Select —Resultados indicam
que houve adesdo do publico, conforme as estratégias utilizadas definiam. Campanha de
conscientizacdo com bom apelo e pegas de boa produgdo. Campanha prefeitura de Palhoca —
Estratégias ja conhecidas na comunicagdo publica, de acordo com o mote da campanha, aqui
bem aplicadas. Pegas com comunicagdo facil, compreensivel e bem elaboradas. Nota 8,5 (oito e
meio). Agéncia Moove: Capacidade de Atendimento — Apresentacdo bem feita, equipe de
grandes dimensBes, com diversos setores, preenchidos por profissionais com curriculos e
carreiras excelentes. Sistemdtica e prazos de atendimento compativeis e bem apresentados.
Instalagdes, equipamentos e estilo de trabalho modernos e super consistentes, demonstrando
solidez da empresa. Listagem de clientes ampla, com empresas e instituicdes solidas, tempo de
contratos entre novos e antigos, demonstrando constancia da agéncia. Nota 9,5 (nove e meio).
Repertdrio: O edital pedia uma campanha e a licitante apresentou varias. Avaliando a primeira
campanha apresentada (CREA-RS) tem-se que atendeu o solicitado, com ficha técnica completa,
problema de comunicagio pouco expressivo e a pega de midia impressa, simples, mas bem
produzida. Nota 8 (oito). Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicag¢do: Campanha UDESC
— Os resultados indicados com a efetivacio da campanha apontam para o seu sucesso. Estratégia
bem elaborada, veiculos e plataformas eficazes e pegas publicitarias com boa produgdo,
repassando com efetividade a mensagem proposta. Campanha Banrisul Cartdes — Resultados
apontam para uma boa campanha. Estratégias direcionadas para os meios digitais, utilizagdo de
humor e cases que podem ocorrer no dia a dia, atraem a atencao. Producio e finalizagdo das
pecas esmeradas. Nota 9 (nove). Racing Comunicacdo: Capacidade de Atendimento —
Apresentacdo simples com relagéo de colaboradores de boas carreiras, demonstrando
experiéncia, atendendo todos os setores esperados, porém uma equipe pequena. A forma de
atendimento apresentada demonstra um bom fluxo, com ferramentas eficientes e modernas.
Infraestrutura razoavel que demonstra poder atender as necessidades do contrato. Relacdo de
clientes na maioria regionais, flutuando entre contratos antigos e novos, com boa diversidade
de atividades, mas, aparentemente, todos na area privada. Nota 8 (oito). Repertério: Ficha
técnica completa, com o problema de comunicagdo definido de forma um tanto confusa.
Resultados apresentados de forma muito sucinta e generalizada. Estratégia utilizada ndo
descrita. Nota 8,5 (oito e meio). Relatos: Campanha Timago FC — Aqui os resultados alcancados,
inclusive com novos adeptos até para a midia, apontam que a campanha cumpriu 0s objetivos.
Mesmo que o produto ndo fosse tdo popular a estratégia definida conseguiu deixar a
comunicagio leve e muito compreensivel, atingindo o publico definido. A diversidade das pegas,
mas que “conversam” entre si, chamam a atencdo. Cam anha Unimed — De captacdo de cliefites




para plano de satide, a campanha aponta para o alcance de resultados positivos, pelos nimeros
apresentados, atingindo assim os objetivos propostos. A solugdo dada ao problema de
comunicacao foi muito bem pensada e inusitada para o tipo de produto, no entanto com alcance
imprescindivel para o sucesso da campanha. As pecas s3o explicativas e chamam a atenc3o no
primeiro olhar. Nota 9,5 (nove e meio). Membro RAMIRES SARTOR LINHARES: Agéncia E21:
Capacidade de Atendimento — Equipe com ndmero considerdvel de profissionais, com bons
curriculos e que atendem a todas as 3reas exigidas. Sistemdtica de atendimento moderna e bem
dividida, transparecendo competéncia e potencialidade. Insta lagbes e recursos de boa
qualidade. Relagdo de clientes ndo muito ampla, contratos relativamente novos, a principio
todos do Rio Grande do Sul. NOTA: 8,5 (oito e meio). Repertdrio: Ficha técnica incompleta, sem
titulo, periodo de veiculagdo, veiculo que exibiu e relato de solu¢do do problema. Material
grafico com bom apelo e bem produzido. Filme bem produzido. NOTA: 8 (oito). Relatos de
Soluges de Problemas de Comunicagdo: Case 1 - Bom planejamento e aparente assertividade
na solucdo do problema, refletido pelos resultados apontados. Pecas vibrantes e de bom gosto.
Case 2 — Tema relevante e complexo, mas que teve boa estratégia por parte da agéncia, que
lidou bem com o problema apresentado. Pecas bem produzidas. Resultados da campanha
razodveis. NOTA: 9 (NOVE). Agéncia Moove: Capacidade de Atendimento — Equipe bem
completa, curriculos consistentes, com profissionais para todas as areas exigidas. Sistematica de
atendimento bem explicada, moderna e que atende as necessidades do edital. Instalagdes
modernas e amplas, inclusive em 3 estados e com setor especifico para comunicacio publica.
Recursos e infraestrutura de bom tamanho e qualidade, com uso de tecnologia. Clientes de
grande porte, especialmente no setor publico, em diferentes estados. NOTA: 9 (nove);
Repertério — Foi analisado apenas o primeiro trabalho apresentado, visto que o edital, no item
3, do anexo IV, pede apenas uma campanha publicitéria. Considerando o case CREA-RS, a ficha
técnica estd completa, a pega bem produzida e o problema de comunicagdo razoavelmente
resolvido. NOTA: 8,5 (oito e meio); Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagdo: Case 1
— UDESC - Boa estratégia e planejamento, dando brilho e movimento a campanha. Uso de
ferramentas que contribuiram com o sucesso da campanha. Resultados apresentados bastante
relevantes. Case 2 — Banrisul — Estratégia forte com ampla utilizagdo de canais digitais e TV, deu
boa solugdo ao problema apresentado. Pegas bem produzidas, com humor leve e bem didaticas.
Resultados informados bastante consistentes. NOTA: 9 (nove). Apice Comunicagdo - Capacidade
de Atendimento — Relacdo de clientes consistente, com atuacBes em diversas dreas, destaque
para prefeituras em Santa Catarina. Equipe de tamanho razodvel, bem composta com
profissionais de curriculos de bom nivel, atendendo todas as 4reas esperadas. Estrutura e
instalagbes razodveis. Sistematica de atendimento moderna, bem planejada com bom fluxo e
ferramentas adequadas ao trabalho a ser desenvolvido. NOTA 8,5 (oito e meio). Repertdrio —
Ficha técnica razoavelmente atendida, ndo ficando bem claro o problema de comunicac3o.
Pecas e materiais publicitarios de bom gosto, com vivacidade e alegria. NOTA: 9 (nove). Relatos
de Solugdes de Problemas de Comunicagéo — Case 1 — Estratégia adota bastante propicia e com
efeitos positivos & solugdo do problema e dentro do tema proposto. Pecas de acordo com o
tema e bem produzidas. Case 2 — Estratégia escolhida foi de acerto razoével, com um misto de
eventos e midia. Talvez de dificil compreensdo. A (nica peca apresentada esta de acordo com a
solugdo proposta. NOTA: 8 (oito). Decisio Comunicagdo - Capacidade de Atendimento: Equipe
de profissionais com curriculos dentro do padrio, atendendo as dreas esperadas. Sistemética de
atendimento razoavelmente apresentada, sem novidades. Instalacdes, infraestrutura e recursos
apresentados detalhadamente, parecendo razoéveis para o atendimento do contrato. Relagdo
de clientes consistente, com contratos antigos e de &reas diversificadas, incluindo o setor
publico. NOTA: 8,5 (oito e meio). Repertdrio — Campanha consistente, com boa estratégia e
ferramentas utilizadas acertadas, a principio, pelos resultados apresentados. Filme bem
elaborado, com bom ag i
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ambiente, apesar do cliente ser uma empresa comercial, o que chama a ateng¢do. Pecas
razodveis. Resultados apresentados bastante significativos. Case 2: Uma campanha para um
cliente publico, com bom planejamento e bom apelo. Pecas de bom gosto e bem produzidas.
Resultados apresentados bastante satisfatorios. NOTA: 9 (nove). Racing Comunicagdo:
Capacidade de Atendimento — A apresentagdo fisica é bastante simples e traz equipe composta
por profissionais de curriculos bons, enxuta, mas com todos os setores necessarios atendidos.
Sistemiatica de atendimento bem dividida e com etapas que se completam, com prazos bem
satisfatorios, demonstrando ser eficiente. Instalagdes e infraestrutura modernas, amplas e que
demonstram condicdes favoraveis a um possivel contrato. Rol de clientes consistente, a maioria
regional, mas com alguns de atuagéo estadual, satisfatorio. NOTA: 8,5 (oito e meio). Repertdrio
— Campanha bem planejada, alegre e chamativa, mesmo que o produto saude possa ser
encarado de forma menos animada, conforme pode ser notado no problema apresentado.
Solucdo que consideramos positiva. Pegas claras, vivas e bastante elucidativas. NOTA: 9 (nove)
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo — Case 1: Campanha bem elaborada, com
uma solucdo interessante para o problema apresentado, nas etapas que se completam. Nota-se
um planejamento bastante apurado. As pegas séo de bom gosto, que atraem a atengdo de inicio,
repassando bem o clima festivo do futebol, tema da campanha. Resultados apresentados ddo
conta da efetividade e funcionalidade da campanha. Case 2: Campanha irreverente, alegre e
com muito bom humor, mesmo que para produtos de saide. Demonstra bom planejamento e
uma narrativa que deu solug3o bastante acertada ao problema. Pegas alegres e bem produzidas,
especialmente o filme. Os nimeros apresentados como resultado das acbes sdo bem
significativos. NOTA: 9,5 (nove e meio). Membro ANDRE DE MEDEIROS KOCH: Agéncia Moove:
Capacidade de atendimento: Equipe ampla com profissionais capacitados. InstalagBes
modernas. Diferencial de contar com setor especifico para a comunicagdo publica, mostrando
conhecimento. Clientela bem diversificada e difundida em varios estados, com empresas
renomadas. Nota: 9.0 (nove). Repertério: Material completo e extenso, mostrando que tem
propriedade e repertério. Casos de campanhas desafiadores com estratégias resolutivas. Nota
8.5 (oito e meio). Relatos de solugdo de problemas: Caso Udesc — exceléncia na resolugdo da
demanda, material inovador e condizente com o publico alvo, estratégia bem desenvolvida.
Caso Banrisul — Campanha com diversidade de plataformas utilizadas, principalmente a
televisdo, que tem grande apelo para o publico em questdo. Bom gosto na dialética. Nota 9.5
(nove e meio). Agéncia E21: Capacidade de Atendimento: 21 anos de mercado. Colaboradores
com curriculos extensos e com experiéncia, mostrando competéncia da equipe. Instalacdes
modernas. Rede de clientes pequena, com atividades especificas, e limitada territorialmente.
Nota 8.5 (oito e meio). Repertdrio: Material de qualidade, com design moderno e criativo que
atendem as demandas atuais para todas as plataformas apresentadas. Poucas informagdes na
ficha técnica. Nota: 8.5 (oito e meio). Relatos de solucio de problemas: Caso Uvibra — Material
com bom apelo para a solugio do problema, abordagem popular, eficiente e resolutiva. Caso
Tanac — Estratégia bem elaborada. Material que atende & demanda. Nota: 9.0 (nove). Apice
Comunicagdo: Capacidade de atendimento: Colaboradores capacitados e com curriculos
consideraveis. Rede de clientes satisfatoria e ampla, com contratos em diversas prefeituras,
mostrando experiéncia no servico publico. Instalagdes que atendem as demandas. Boa
sistematica de trabalho. Nota 8.0 (oito). Repertério: Material criativo, com identidade visual,
porém pouco explicativo e claro. Nota 8 (oito). Relato de solugdo de problemas: Caso Natal no
Shopping — Estratégia criativa e resolutiva. Material muito bem elaborado. Caso prefeitura
Sombrio — Atendeu a demanda de forma inovadora e assertiva. Solugdes bem aplicadas. Nota
8.5 (oito e meio). Racing Comunicagdo: Capacidade de atendimento: Colaboradores aparentam
ser bem capacitados contemplando todos os setores, apesar se ser uma equipe enxuta, atinge
todos os requisitos. Sistematica de atendimento assertiva, bem elaborada, mas com
apresentagdo um tanto sucinta. Instalagdes com infraestrutura capacitada e moderna. Rede de
clientes razoavelmente ampla, com empresas reglon s, mostrando que conhece o mercado que
circunda a regido. Nota 8.5 (oito e meio




clara, no entanto o problema a ser resolvido n3o estava bem claro, n3o ficando clara também a
estratégia utilizada. Utilizagdo de plataformas diversificadas, off e on parece contribuir com a
campanha. Nota 8 (oito). Relatos de solugdo de problemas: Caso Timago FC — Estratégia clara e
bem elucidada. Campanha ambientada no futebol, com matérias que ambienta o ‘clima’ do
esporte em questdo e atinge o publico alvo. Criatividade e clareza nos materiais, problema bem
solucionado. Caso Unimed — Campanha bem elaborada, com etapas claras e linguagem
compreensivel a todos os publicos. Uso de irreveréncia é um diferencial. Resultados alcancados
parecem bem importantes. Nota 9.5 (nove e meio). Decisdo Comunicacio: Capacidade de
atendimento - Rede de colaboradores enxuta, mas com curriculos aparentemente bons. Sistema
de atendimento dentro do esperado. Instalagdes que atendem as demandas. Rede de clientes
diversificada, contando com contratos com prefeituras, mostrando experiéncia no setor publico.
Nota 8.5 (oito e meio). Repertério: Campanha bem elaborada, plataformas diversificadas,
estratégia resolutiva e com apelo popular. Nota: 8.5 (oito e meio). Relato de solucio de
problemas: Caso Hiper — Antitese bem utilizada na campanha, que relata um estabelecimento
comercial em campanha para dirimir a probleméatica das sacolas plasticas. Estratégia bem
elaborada, objetivo claro e legitimo. Caso Prefeitura Palhoga: Campanha publica bem elaborada,
atendendo as demandas e chamando aten¢do do publico alvo. Nota: 8.5 (oito e meio). Os
membros da subcomissdo revisaram as pontuagdes das avaliacdes, de acordo com o que
estabelece o item 13.8.1 do Anexo V, do edital, ndo encontrando nenhuma inconformidade.
Seguem as tabelas com as notas resultantes das avaliagdes dos membros da comiss3o, a saber,
avaliador 1 — Raul Nunes de Oliveira, avaliador 2 — André de Medeiros Koch e avaliador 3 -
Ramires Sartor Linhares:

AGENCIA E-21

Quesito Env. [Av.1 | Av.2 | Av. 3 | Média | Peso | Resultado
Capacidade de atendimento: & 9 8,5 8,5 8,67 15 13,000
Repertorio: € 8 8,5 8 8,17 15 12,250
Relato de solug. de problemas de com.: C 8,5 ] 9 8,83 5 4,417
TOTAL 35 29,667
RACING COMUNICACAQ
Quesito Env. [Av.1 | Av.2 | Av. 3 | Média | Peso | Resultado
Capacidade de atendimento: C 8 8,5 8,5 8,33 15 12,500
Repertério: C 8,5 8 9 8,50 15 12,750
Relato de solug. de problemas de com.: C 9,5 9,5 9,5 9,50 5 4,750
TOTAL 35 30,000
MOOVE
L Quesito Env. [Av.1 | Av.2 | Av. 3 | Média | Peso | Resultado
Epacidade de atendimento: & 9,5 9 9 9,17 15 13,750
Repertério: C 8 8,5 8,5 8,33 15 12,500
Relato de soluc. de problemas de com.: C 9 9,5 9 9,17 5 4,583
| TOTAL 35 30,833
DECISAO COMUNICACAD
Quesito Env. | Av.1 | Av.2 | Av.3 | Média | Peso | Resultado —I
Capacidade de atendimento: c ! 8 8,5 8,5 8,33 15 12,5
Repertorio: \cﬁ 85 | 85 | 9 | 867 | 15 13




Relato de soluc. de problemas de com.: C 8,5 8,5 9 8,67 5 4,333
TOTAL 35 29,833

APICE

Quesito Env. | Av.1 | Av.2 | Av. 3 | Média | Peso | Resultado

Capcidade de atendimento: C 8,5 8 8,5 8,33 15 125

Repertorio: C 8 8 9 8,33 15 12,5

Relato de solug. de problemas de com.: (82 g 8,5 8 8,50 5 4,25
TOTAL 35 zs,zsoJ

Assim, apds as avaliagbes e notas, as proponentes, nesta fase, alcangaram a seguinte
classificacio: 12 lugar: Agéncia Moove (30,83 pontos); 22 lugar: Racing Comunicagao (30,000
3 pontos); 42 lugar: ¢ i#/E-21 (29,667 pontos);




